3° Forum de Captacao e
W Retencao de Alunos

Caminhos para atingir excelentesresultados | 4 UM U S
18 de agosto, das 8h00 as 1/h00 Desenvonvenda Gestoes 4 Sucessa

PARA QUEM SE DESTINA

Mantenedores, diretores, gerentes, coordenadores, supervisores e profissionais que atuam nas areas de comunicacao e
marketing
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BENEFICIOS EM PARTICIPAR DESTE FORUM

Conhecerad estratégias para captacdo de alunos, mesmo durante a crise

Tera subsidios para motivacao, engajamento e retencdo dos alunos

Sabera como obter resultados efetivos nas matriculas

Entendera a importancia do relacionamento com alunos e ex-alunos para atracdo e fidelizacdo de estudantes
Debatera sobre cases de sucesso
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PROGRAMACAO GERAL

8h - Credenciamento e welcome coffee

8h30 - Em tempos dificeis, como captar mais alunos?
Tércio Vitor - Especialista em gestdo de Marketing e Presidente da AA BT

9h45 - Coffee break e networking

10h - Monitorando e avaliando o que é essencial para obter resultados efetivos nas matriculas
Luiz Filipe Trivelato — Socio da SAGAH e da Educa Insights

11h - Melhores praticas em motivagdo do aluno, engajamento e retencao
Damel Narcizo Pereira - Gerente Sénior de Planejamento de Midia e Permanéncia na Kroton Educacional

12h - Intervalo para almoco
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ENSINO SUPERIOR /

. N 13h30 - Como conquistar novos alunos e reter os atuais
13h30 - Atendimento e retencao de alunos: duas faces _ Estratégias de mercado para lancamento de cursos

da mesma moeda - o relacionamento - O poder dos eventos na mercadologia educacional
Leonardo Rispoli - Diretor de Marketing e - 0 papel do buzzmarketing
Desenvolvimento de Negocios Laureate S3o Paulo - Anilise da concorréncia
André Bonfa - Diretor de Relacionamento com Alunos da - Marketing street
Universidade Anhembi Morumbi - Marketing porta a porta

Moisés Elias Junior - Diretor da Montreal Educacdo
14h45 - As midias sociais como ferramenta de

otimizacdo de custo para captacdo de alunos 14h45 - Gestao de crise de imagem e seus impactos na
Anderson Freire - Diretor Geral da Universidade Salgado captacdo e retencao dos alunos
de Oliveira - Indicadores de crise
- Fatores de protecdo
15h45 - Coffee break e networking - Estudo de casos
Ana Claudia Klein - Coordenadora de Comunicacdo e Marketing da
16h00 - Do aprovado ao mercado de trabalho: Associacdo Antonio Vieira (ASAV)
situagoes onde a Universidade pode ser suporte ao ]
aluno - uma visdo de marketing e financas 15h45 - Coffee break e networking
Prof. Dir. Ismael de Lima Jr. - Gerente de Marketing e

. . : S . 16h - Atendimento ao prospect — a importancia do aluno
Relacionamento na Universidade Presbiteriana Mackenzie re po

formado
- Case do Colegio Bandeirantes
- & importancia do egresso para a instituicao
Ricardo Aguirre - Coordenador de Relactes Institucionais,
Marketing e Cultural do Colégic Bandeirantes

INSCREVA-SE

LOCAL, DATA E HORARIO
18 de agosto, das 8h00 as 17h00

17h - Encerramento

17h - Encerramento

Hotel Novotel Jaragua
R. Martins Fontes 71 - Centro
Sdo Paulo/SP
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INVESTIMENTO

Taxa de Inscrigdo
Individual

De 12/07/16 a
11/08/16

1 participante R$800,00 R$880,00 R$940,00

Até 11/07/16 Apos 11/08/16

2 a 3 participantes R$760,00 R$840,00 R$900,00
A partir de 4 participantes R$720,00 R$805,00 R%855,00

Participe tambéem:

- Workshop Express: A ouvidoria e seu papel estratégico na fidelizacdao da comunidade educacional(Saiba mais)

- Oficina: Construindo avaliacao formativa alinhada ao perfil do ENADE (22 turma) (Saiba mais)

Participe deste evento e em mais um dos que estao acima e tenha 10% de desconto!

Participe dos 3 eventos e tenha 15% de desconto!
Obs.: Descontos nao cumulativoes com outras promocoes.
Clique em PESSOA FISICA se vocé for o responsavel pelo pagamento de sua inscric3o.

Clique em PESSOA JURIDICA se o responsavel pelo pagamento da inscricdo for uma empresa.

1. Az inscricdes poderdo ser efetuadas pelo site v humus.com.br cu envie da ficha de inscricdo preenchida parm o fax: (11) 5531-5388.

2. Efetue o pagamente no valer correspondente 3 opcdo desejada em favor de Humus Consultoria, no Banco Itad, Agéncia 0745, Conta Corrente 326%6-7.
3. Apos, faver enviar comprovante de deposite para o fax (11} 5531-5%88 ou para o e-mail atendimento@humus.com.br, identificande ols) nomesis) dols)
inscritels) e o da instituicdo.

4, Incluso: pasta, material de apoio, certificade eletrénico e coffee breaks.

Atencao

- O= valores =30 liguides. Quande cabivel, os impostos serdo acrescentados na MR

- A inscricdo somente sera efetivada apos o pagamento e envio do comprovante.

- Somente serdo aceitas substituicdes com até 2 dias dteis antes da data de realizacdo do evento. Em caso de desisténcia, sera efetuada a devolucdo de
70% [(zetenta por cente) da taxa de inscricde, mediante ¢ envic de sclicitacdo por escrite até 5 dias dteis antes da realizacdo do evento. A dewvolucdo deszze
valor sera efetuada em 5 dias Jteiz apos a realizacdeo do evento. M3o havera develucdo da taxa de inscricde ne caso de no show.

- A organizacdc reserva-se o direite de cancelar o evente case ndo atinja um numers minime de participantes.

- A programacae cientifica esta sujeita a eventuaiz alteracdes.

- Az fotos de todos os participantes e palestrantes poderdo ser divulgadas na internet (site e midias sociais da HUMUS), bem come forma impressa. Mo
caso de discordancia, o interessado devera pronunciar-se expressamente na ocasido da inscricde.
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HOTEL E PASSAGEM

MNovotel Jaragua (local do evento)
Os participantes deste evento possuem tarifas especiais para hospedagem no Movotel Jaragua:
Single: R$ 250,00 // Duplo: R$ 276,00
Acrescimo de 5% ISS, cafe da manha incluido.
Ao efetuar a reserva, informe o codigo HUMUS2016 - reservas.novoteljaragua@accor.com.br / Telefone: 2802-7042.

Hotel Boulevard Inn Sao Paulo
Os participantes deste evento possuem tarifas especiais para hospedagem no Hotel Boulevard Inn S3o Paulo:
Av. S3o Luis, 234 (distancia do local do evento: 160 m / 3 min)
Single: R$ 185,00 // Duplo: R$ 225,00
Isento de taxas, cafe da manha incluido.
www. hotelboulevard.com.br/
Ao efetuar a reserva, informe o codigo HUMUS - reservas@hotelboulevard.com.br / Tel: {11) 3638-8500

Braston Hotel Sao Paulo
Os participantes deste evento possuem tarifas especiais para hospedagem no Braston Hotel:
R. Martins Fontes, 330 (distancia do local do evento: 290 m / 4 min)
Single: Rs 180,00 // Duplo: R$ 210,00
Acréscimo de 5% ISS, café da manha incluido.
www.braston.com/saopaulo/
Ao efetuar a reserva, informe o codigo HUMUS - reservasbraston@braston.com / Tel: (11) 3156-2410
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Para outras opcdes de hotéis e passagens aéreas, entre em contato com a IT Mice:
www.itmice.tur.br
Edson (edson@itmice.tur.br)
Telefone: (11) 4133-5133

Realizacao

HUMUS

Desenvolvendo Cestores de SUcesso

www.humus.com.br

Apoio Institucional
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HUMUS - Al. dos Pamaris, 308 - Moema - Sao Paulo - Fone: [11) 5535-1397 Fax: (11) 5531-5988


http://www.humus.com.br/forum-captacao-alunos/inscricoes.htm

