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CAPTACAO

Qual foi o resultado consolidado de nossos clientes em 2023.2?
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Fonte: 16 IES apoiadas pela Educa Insights no planejamento e execucao de captacao de alunos durante o ciclo de 2023.2.

Educa Insights® Todos os direitos reservados



E qual foi o comportamento da curva de calouros neste ciclo?

CAPTACAO
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Evolucao de curva de inscritos e matriculas nas 23 semanas de 2023.2: Inscritos vs. Matriculas - Tx de Conversao
Maior volumetria ; p .
——INSCRITOS de matriculas, . Inscritos . Matriculas Conversao

——MATRICULAS porém, sem um
/\/ pico claro de . 7%
~ ABRIL 11%
conversao . 59
25%
MAIO 10%
15%
29%
JUNHO 15%
25%
Menor demanda “latente”
Impacto em maior custo de aquisicao
20%
JULHO 28%
33%
s1 52 s3 s4a S5 | S6 S7 S8 9 S0 S11 S12 13 S14  S15 S16 S17 S18 19 $20 21 S22 523 18%
AGOSTO 22%

ABR/23 MAI/23 JUN/23 JUL/23 AGO/23

23%

Educa Insights® Todos os direitos reservados



Marketing Digital: sua eficiéncia mais do que paga a conta!
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e midias digitais pela
Educa em 2023.2

R$ 1.6MM

CPI Digital Médio

(Custo por Inscrito)*

R$ 36.95

(1.6MM / 44K inscritos)

CAC Digital Médio

(Custo de Aquisicao)*

R$ 186.21

(1.6MM / 8.9K matriculas)
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Evolucao Mensal de Custo por Inscricao Completa durante o ano de 2023.2
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Obs: CPl e CAC consideram APENAS orcamento destinado a midias digitais (sob gestdo da Educa). Como complemento, é necessdria a inclusdo de investimentos em midia offline.
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Site + Ficha de Inscricao: premissas para o trafego pago! fﬁ%educa n
Realidade das 30 maiores IES (ex-Grandes Grupos) é sensivel...
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Fonte: levantamento realizado no inicio de julho/23 em sites das 30 maiores IES no Brasil que ndo fazem de um grande grupo educacional.
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PROCESSOS + DESCONTOS INTELIGENTES + TECNOLOGIA (que ajuda)! zﬁ%educa &)
S0 assim vocé acertara o timing da conversao e captara a CAC controlado
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Como conseguir equilibrio entre ATRACAO vs. CONVERSAO? ‘%ed"ca i

Matriz Atratividade de Ticket marca/mercado vs. Performance Marca/CAC

Barreira de competitividade = maturidade operacional
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CAPTACAD

f
Importancia de cada Forma de Ingresso na composicao do mix %educa 2

Distribuicao do volume de ingressantes por Forma de Ingresso - 2023.2

Taxas médias de conversao - 2023.2:
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TOP 10 cursos com MAIS MATRICULAS por Modalidade em 2023.2

CAPTACAO
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TOP 10 CURSOS PRESENCIAIS TOP 10 CURSQOS EAD
CURSO % CURSO %
DIREITO 12.9% BIOMEDICINA 8.3%
PSICOLOGIA 10.5% EDUCACAO FISICA 7.7%
ENFERMAGEM 6.1% ADMINISTRACAO 7.4%
ADMINISTRACAO 5.5% CIENCIAS CONTABEIS 6.5%
MEDICINA VETERINARIA 5.5% FARMACIA 6.4%
ANALISE E DESENV. SISTEMAS 4.3% PEDAGOGIA 5.9%
FISIOTERAPIA 3.4% ANALISE E DESENV. SISTEMAS 5.0%
NUTRICAO 3.4% NUTRICAO 3.9%
EDUCACAO FISICA 3.1% ESTETICA E COSMETICA 3.6%
ODONTOLOGIA 2.7% ENGENHARIA AGRONOMICA 3.4%

80% da demanda = 16 cursos 80% da demanda = 23 cursos



Quer saber mais?

dinfante@educa-insights.com.br
www.educa-insights.com.br

+11 99731-3133
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