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Aja como um especialista em marketing digital e me responda, sem
explicar. Como usar marketing digital para a captacao de alunos para
uma faculdade de ensino superior privada?



Aja como um especialista em marketing digital e me responda, sem
explicar. Como usar marketing digital para a captagao de alunos para
uma faculdade de ensino superior privada?

1. Posicionamento de marca forte com base em diferenciais reais (ndo sé pre¢o ou estrutura).

N

. Conteudo de autoridade e pertencimento nas redes sociais (Reels, TikTok, YouTube Shorts).

3. Campanhas de trafego pago segmentadas por geolocalizagao, faixa etaria e intencao de busca

S

10.

(Google, Meta, TikTok Ads).

Paginas de captura com prova social, depoimentos e narrativa aspiracional.

Ofertas de entrada (aulas gratuitas, bolsas parciais, imersdes tematicas).

Funis de e-mail e WhatsApp com nutricao automatizada e storytelling emocional.
Influenciadores e ex-alunos embaixadores como provas vivas da transformacgao.

Eventos presenciais ou online de alto engajamento (feiras, desafios, mentorias).

SEO local e reputacao digital ativa (Google Meu Negdcio, avaliagdes, presenga em listas).

Diagndstico personalizado para cada lead com jornada gamificada até a matricula.
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Dominei o jogo das estratégias digitais, das estratégias
digitais premium, do jogo do posicionamento de alto
valor — mas entendi que o digital é s6 o meio, ndo o fim.



JANGUIE
DINIZ

GGGGGGGGG

OBSTINQDOS ‘




PR AR AR e,







As pessoas ndo querem s6 comprar.
Elas querem acessar, pertencer e permanecer.



NAO E UM POST, UM FUNIL, UM BOTAO IMPULSIONAR
OU AGENCIA DE MKT, QUE VAI ENCHER SUA FACULDADE,
E SIM UMA QUE ELES QUEIRAM CARREGAR!



Cenceorréndaea — Irrelevancia



Func¢ée — Fascinio



Primal Branding.




& Direct Response
Marekting.




As pessoas ndo querem s6 comprar.
Elas querem acessar, pertencer e permanecer.



Enquanto vocés entregam aula, o mundo entrega
experiéncias. E as pessoas estao escolhendo emocao,
nao funcao.
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Nao existe sem credibilidade, histoéria,
inimigo, crenca, lider, rituais e vocabulario.



Harvard continua fascinando mentes no mundo
inteiro porque carrega simbolo, historia, prestigio
e pertencimento. Ja o ensino superior comum...
virou s6 uma fun¢do — uma etapa obrigatéria
entre o colégio e o mercado. E tudo que é apenas
funcional, é facilmente substituivel.
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How to create advertising
that sells

Ogilvy Mather has created over
$1,480,000,000 worth of advertising,
and spent $4,900,000 tracking the
result
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