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Dominei o jogo das estratégias digitais, das estratégias
digitais premium, do jogo do posicionamento de alto
valor — mas entendi que o digital é só o meio, não o fim.









As pessoas não querem só comprar.
Elas querem acessar, pertencer e permanecer.



NÃO É UM POST, UM FUNIL, UM BOTÃO IMPULSIONAR
OU AGÊNCIA DE MKT, QUE VAI ENCHER SUA FACULDADE,
E SIM UMA BANDEIRA QUE ELES QUEIRAM CARREGAR!



Concorrência → Irrelevância



Função → Fascínio



Primal Branding.



Primal Branding
& Direct Response 
Marekting.



As pessoas não querem só comprar.
Elas querem acessar, pertencer e permanecer.



Enquanto vocês entregam aula, o mundo entrega
experiências. E as pessoas estão escolhendo emoção,
não função.





Não existe marca forte sem credibilidade, história,
inimigo, crença, líder, rituais e vocabulário.



Harvard continua fascinando mentes no mundo
inteiro porque carrega símbolo, história, prestígio
e pertencimento. Já o ensino superior comum…
virou só uma função — uma etapa obrigatória
entre o colégio e o mercado. E tudo que é apenas
funcional, é facilmente substituível.










