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LANO DE

OBJETIVO

JORNADA

META

CANAIS

ALCANCE

AUTORIDADE

AUDIENCIA

RECEITA

RETENGAO

INDICACAO

POSICIONAMENTO

ENGAJAMENTO

RELACIONAMENTO

EXPERIENCIA

PERTENCIMENTO

Aumentar a 17 impressao da marca
(Descoberta)

Posicionamento e endosso para ser
reconhecido

Criar frequéncia e interagao

Converter audiéncia em vendas

Guiar o cliente na escada de valor

Transformar cliente em canal

Anuncios, Eventos, PR, Blog, Social Media,
Parcerias e Influenciadores

Social Media, PR, Podcast, Feiras, Eventos,
Networking

Blog, Social, YouTube, Antincios, E-mail, Lives

Site, LP, Social Selling, Loja, Vendedor, Eventos

Suporte, Eventos, CS, CX, Gerente de conta

Comunidade, Influenciadores, Clientes,

Parceiros

S P E G @GILBERTOAUGUSTOPROF | @SPACEEDU



ESTRATEGIA COMERCIAL

ESTRATEGIA COMERCIAL

Posicionamento de Mercado Produtos e Precificagcao

Tamanho de Mercado baseado no ICP

Proposta Unica de Valor

Definigao de Canais de Estrutura de Equipe Gestao de
Aquisigcao de Clientes Comercial e Suporte Carteira de Clientes

Metas e Objetivos

Rotinas e Rituais de Gestao

Monitoramento de Indicadores (Operacionais e de Resultado)
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PESSOAS

MARKETING
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PRODUTO

CLIENTES
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PROCESSOS

ROTINAS

INDICADORES

LIDER

SISTEMAS

PROCESSOS

ROTINAS

INDICADORES

LIDER

SISTEMAS

PROCESSOS

ROTINAS

INDICADORES

LIDER

SISTEMAS
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PROCESSOS

ROTINAS

INDICADORES

LIDER

SISTEMAS

PROCESSOS

ROTINAS

INDICADORES

LIDER

SISTEMAS
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GILBERTO AUGUSTDO

OUEM JA AJUDOU

¥ Ser G4 *’ ) COMPANY

EDUCACAO

DINIZ A0 CUUCDONDES  1ARCLS MAROUES LIPPERT

Presidente do Grupo Fundadores do G4 Educagéao Fundador da Ricardo Eletro Aoelergdpr de pequenas CEO V4 Company
Ser Educacional e medias empresas
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MEMORIZACAD DOS CONTEUDOS
CONCENTRAGAD DURANTE AS AULAS
CONCENTRACAD DURANTE O ESTUDO INDIVIDUAL
RESOLUCAD DE EXERCICIOS

REVISAD DAS MATERIAS

CUMPRIMENTO DO PLANEJAMENTO DE ESTUDOS
OUANTIDADE DE ESTUDOS DIARIOS
GERENCIAMENTO DE TEMPO NO SIMULADO
AUTODIAGNOSTICO DE AVALIACOES

CONTROLE DA ANSIEDADE

EXATAS

BIOLOGICAS

HUMANAS

PORTUGUES

REDACAD




Powes QUADRO GERAL DE ESTUDOS

ALUNO: TURMA:

DIA / HORA Domingo
06/07h
07/08h
08/09h
09/10h
10/11h
11/12h
12/13h
13/14h
14/15h
15/16h
16/17h
17/18h
18/19h
19/20h
20/21h
21/22h
22/23h
23/00h
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PERSONALIZACAO

Model S Model 3 Model X Model

Mode
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CUSTOM ORDER
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Autotranscendéncia

1 &

Fornecer Auto
ajuda realizacao

(> i

Reliquia/ Membro /

MUDANCA DE VIDA

Motivacao

EMOCIONAL

Reduzira
ansiedade

® ¥ O

Valor Diversao /
terapéutico Entretenimento

30 [ mich %

ECONOMIZAr  c:nmiie: Gerar Reduazir "
N Simplificar dinheiro flscos Organizar

? @ & e I

Reduzir Evitar Reduzir ; -
esforco aborrecimentos  custos Qualidade  Variedade

Recompensa Nostalgia odtétion

nn

Bem estar

FUNCIONAL

Tradicao pertencimento

2% A X ¥

Design/ Exclusividade/

Atratividade

distincao

U

Dar
acesso

L lbcy

Integrar Conectar

® O

Apelo

sensorial Informar
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Metodologia certa, resultados inevitaveis.

+ 4.5 Bi + Ml + 36 Mil

de Faturamento Gerado nos . . novos postos de trabalho
e Empresarios treinados -
ultimos anos criados

Toda a nossa metodologia ao alcance da sua empresa ainda hoje.
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EMGRIA
TENCAD
EPETICHD
ORACAD
LCANCE

Mind Share

|dentidade Visual

Teoria do Prego

Emocao

Omnichannel



BRANDING

Identidade Visual Posicionamento de Marca
Naming Valores

Logo Tom de Voz

Paleta de Cores Linguagem

Tipografia Canais

Brandbook Conteudo
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ROLEX
OYSTER PERPETUAL

PERCEPGAO DE UALOR

GRANDES > HISTORIA DA > NUMERO DE CLIENTES ’ QUANTAS
ESULTADOS EMPRESA CLIENTES GRANDES CIDADES ATUA

TRADICAO P

A PROPOSTA
QUEMUSA P VM P e O EMBALAGEM P SVAS LR
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TRILHA 1: TACO

CONTEUDO TECNICO
CONTEUDO DE AUTORIDADE
CONTEUDO DE CONEXAO
CONTEUDO DE CONTORNO DE OBJECAO



CONTEUDO TECNICO (T)

CONSTROI RELEVANCIA

......... » METODOS, ESTRATEGIAS, TATICAS, MECANISMOS

L AGeLsTO » GRAFICOS, TABELAS, INFOGRAFICOS. . _gILBERTO -
» GAMIFICAGCAO: JORNADA = | PN

m PARA IDEIAS DE CONTEUDO TECNICO UTILIZE .
MAPA 3D, QUESTIONS .TOP 1@, AUTOCOMPLETE
DO'GOOOGLE/YOUTUBE, SEMRUSH, ANSWERTHEPUBLIC
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& TRUQUES PSICOLOGICOS

Conheca os segredos
mais bem guardados

para vender para a
mente

([@GILBERTOAUGLE

& TRUQUES PSICOLOGICOS

Memoéria implicita: permite
que as recordagdes
influenciematitudes,>

decisGes e comportamentos

no subconsciente.

(@GILBERTOAUGUSTOPROF

©2024 - Gilberto Augusto

§
= | <>
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& TRUQUES PSICOLOGICOS

) 0 CEREBRE
B s

==
Prenda atencdo: a atengdo é
uma funcdo fundamental do
cérebro, produz um padrdo
distinto de ondas cerebrais.

(@GILBERTOAUGUSTOPROF

4 TRUQUES PSICOLOGICOS

Essa € a juncdo do envolvimento
emocional e meméria. Fornece
uma previsdo extremamente certa
se essa pessoa vai comprar sua
ideia ou sejadntencdo de compra?

(@GILBERTOAUGUSTOPROF

& TRUQUES PSICOLOGICOS

AVOLINEATD

FMOCIDNAL

—

E relacionado com a ligag&o
quesentimoscom aquilo que
estamos vendo ou
vivenciando no momento.

(@GILBERTOAUGUSTOPROF

Compartilhe esse contetdo

N



Projetos | Semrush X +

C @& ptsemrush.com/projects 1 * (b :

" Apps @ (32) Claudio Duarte... @ (18)WhatsApp @ Novaguia ¢y Hotmart aprendao.. @ Entrada - contato@.. amless Transition... @ Vendas - Hotmart APADOFILMEAT.. ¢y Ferramentas - Hot... Lista de leitura

<) SEMRUSH FungGes Pregos Recursos Empresa App Center i@ v Ferramentas extras \v/

)

Projetos

Insights competitivos

Veja rapidamente altera¢des em métricas importantes de trafego
organico e pago, e monitore o Authority Score do seu dominio e dos

seus concorrentes.
PROFESSOR

GILBERTO
AU B USTD Trends domain.com 291.5M

Meus projetos
N

Meus relatérios

O que os projetos podem fazer por vocé

Lead Generation Tool

Calendério de marketing Os projetos fornecem recomendacdes inteligentes de como vocé pode
melhorar sua visibilidade on-line e ajudam vocé a monitorar seu progresso ao

Anotagoes
longo do tempo.

Visibility

&| persona-2.jpg & persona.jpg
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GILBERTO AUGUSTDO

PRODUGAO DE CONTEUDO COM LA

PLATAFORMAS DE PUBLICACAO:
COPY.Al g
| TIKTOK

3 FACEBOOK
CRIARVIDEOS CURTOS (1 MIN) SHORTS YOUTUBE

1- COPIAR TRANSCRIGAO EM TEXTO
2- JOGARTEXTO NO CHATGPT

ACOES: i
n REVISAR O POST EM PORTUGUES

CRIARUMARTIGO COM SEO

EXTRAIR O AUDIO E CRIAR
S POTI FY CONTEUDO NO SPOTIFY




= S b - .

= ———
mmm———— U g
— mmn———— =)
cnm— o \ \
’ \ -
e Bl
e semm—— @ 0 W |13
W “ b e E
— S— s % &
L ® % L b
- W L | —
A 0
-: Beitbertoaugustoprol @gilbertoaugustoprof
p GILBERTO AUGUSTO GILBERTO AUGUSTO
d N i o s 73 G
i < 5 et _—
R ’
PR RSN g . \ a7 ..
I P n ,n'quhmn-_‘ o Ui : =Ly
Dk ’ 3 . v > N 3 - | . ® - / ! a0 @
% X ‘ K .1 o - P s < - j | . B
d — — 4 . v~ 9§ i s




DIS1

[TRLY

Y A i
g% = E_. P'm e T

U Sy B Yo

- 2o

-






PROFESSOR

GILBERTO
Lo AUBUSTO

PROFESSOR

GILBERTO -
SAUGUSTO

4




CONTEUDO AUTORIDADE (A)
CONSTROI AUDIENCIA E RELEVANCIA

PROVA: DEPOIMENTOS
PROVA SOCIAL: NUMEROS DE AUDIENCIA, ALUNOS,

nnnnnnnnn

RLEEETE Sl T RLEEETS
o5 APROVACAO SOCTAL: CELEBRIDADES, NETWORKING. .. :
PRESENCA DE GRANDES VEICULOS (PR) : EXAME, | ®

JOVEM PAN, GLOBO.
VIDEOS DE PALESTRAS E EVENTOS,
LEI DOS GRANDES NUMEROS

2 FRAGMENTOS DO PROPRIO LIVRO
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MAIS PRODUTIVIDADE

- MAIS EFICIENCIA
MAIS RECEITA
- MAIS LUCRO

Como aumentar a Produtividade
de todos os departamentos com
Inteligéncias Artificiais Embarcadas
(IAE)
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Gilberto Augusto

| 6.317 859 mil

posts seguidores

Empresario e Investidor
Embaixador da Educagio Empreendedora ¥ ¢

319

seguindo

Fundador da @spaceedu, a melhor Escola de Gestao, Marketing e

Vendas mais

(2) www.spaceedu.com.br/link-bio

{Q) O CONSELHEIRO 1,6K membros

Seguindo v Mensagem Contato +0
\c’/f"\\, - —\"\ 'N";—t‘\"u /- “K)\, p ==y
(A) (E) (@) (E) ((C
NS =/ \>>/ Y N = /

ESCALA Comece aqui MAPA Forbes Conselho

J

|/\360 SPAC=

1- Pesquise @gilbertoaugustoprof no instagram

2- Clique em Mensagem e escreva a
seguinte mensagem: I1A360

3- Voce vai receber automaticamente uma
mensagem minha com o Guia de
Inteligéncia Artificial para Empresarios



GDNTEUDD DE CONEXAD (c) E
CONSTROI ALCANGE

FRASES COMPARTILHAVEIS w
HISTORIAS INSPIRADORAS B 7 - s esisess
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CURIOSIDADES E MISTERIOS | 4 . AUGUSTO
SEU MANIFESTO: VISAO, VALORES E CRENCAS- | P
6. FACES DO HEROI

LIFESTYLE

055 G's: Cachorro Carro,
- Casa, Casamento e Comlda'
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CONTEUDO DE CONTORNO' &
DE OBJECOES (0)
CONSTROI VENDA

QUEM E VOCE? |

ESSE PRODUTO FUNCIONA? , CILBERTO -
' : AUGUSTO

ESSE PRODUTO FUNCIONA PRA MIM? 4 PN

E SE EU NAO CONSEGUIR IMPLEMENTAR?

'E SE EU NAO GOSTAR?

NAO TENHO TEMPO!

NAO TENHO DINHEIRO!

RRRRRRRRR
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MARKETING ;

I
|
HEAD DE PESSOAS
COMERCIAL PRODUTO ~ ADMINISTRATIVO
[ estrategista digital | I
co c [ Desenvolvimento Humano]
HEAD COMERCIAL HEAD DE PRODUTOS HEAD DE OPERAGCOES
. [

(estrategista de conteldo

(estrategista de branding PDI ]
[ social mfadia E CLS:SRER % { COSTUMER S £os ] Gerente Administrativo

( EOPYWIRS, Gestor De Projetos

( designer [ webdesigner [ BDR ] (CUSTOMER EXPERIENCE] : .

r infra / automagoes [ SOCIAL SELLER ] EVENTOS ol

( gestor de trafego [ SALES OPS ]

Business Intelligence

ATENDIMENTO

[ editor de videos
(VENDEDOR/Recrutador]

redator Assistente Virtual

[ ]
[ TecNolOGIA |
[ ]
[ J

EDUCACAO

el N BRGNP SN NGRS NN id ' N

( marketing ops Juridico

Contabilidade

[ ]
[ ]
[ ]
([ Desenv.Humano |
[ J
[ ]
[ J
[ J

[ learning experience ][ designerinstitucional][ professor ][ monitor ]

PROF B
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M >
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PROCESSOS
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PROCESSOS

ROTINAS

INDICADORES

LIDER

SISTEMAS

PROCESSOS

ROTINAS

INDICADORES

LIDER

SISTEMAS

@GILBERTOAUGUSTOPROF | @SPACEEDU

PROCESSOS

ROTINAS

INDICADORES

LIDER
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PROCESSOS

ROTINAS
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LIDER

SISTEMAS
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MASTERIZAR
DOCUMENTAR
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AVALIAR ANALISAR
CONTROLAR MELHORAR
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CLIQUE

PAGINA CRM SDR CLOSER csS
=
—
FARMER
CONVERSAO LEAD QUALIFICACAO REUNIAO RETENCAO
AGENDAMENTO NECOCIACAO

MONETIZACAO
FECHAMENTO
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O TRABALHO DO SDR ENVOLVE ANALISAR AS INFORMAGOES
DO TYPEFORM E FAZER UMA PRE-QUALIFICAGAO DAS MQLs
(MARKETING QUALIFIED LEAD) EM RELAGAO AO
FATURAMENTO DA EMPRESA.

OS LEADS QUE FATURAREM ACIMA DE
R$100.000,00 DEVEM TER PRIORIDADE DE
CONTATO.

O SDR DEVE ENTRAR EM CONTATO COM A LEAD EM ATE 7
MINUTOS APOS SUA CHEGADA NO CRM, OU SEJA, LRT (LEAD
RESPONSE TIME) MAXIMO DE 7 MINUTOS.

AS TENTATIVAS DEVEM ACONTECER POR WHATSAPPE
TELEFONE.

O IDEAL E QUE SEJAM FEITOS 5 CONTATOS DURANTE 2 DIAS
CONSECUTIVOS, ATRAVES DE 5 LIGAGOES EM HORARIOS
DISTINTOS (INiCIO DA MANHA, NA HORA DO ALMOGO E APOS
AS18H00) 5 MENSAGENS DE WHATSAPP COM HEADLINES
DISTINTAS, EM HORARIOS DISTINTOS.

NAS MENSAGENS, O SDR DEVE PERGUNTAR QUAL O MELHOR
HORARIO PARA ENTRAR EM CONTATO.

SE O LEAD NAO RESPONDER NOS PRIMEIROS 2 DIAS DE
CONTATO, TENTAR DURANTE 3 DIAS, UMA VEZ POR DIA.

M >

REORS AL 1IN




SE NAO HOUVER RESPOSTA DEPOIS DE 5 DIAS,
MENSAGEM DE FIM DE TENTATIVA EDE CONTA]
ESSA LEAD EM UM FLUXO DE NUTRICAO DE

AO ENTRAR EM CONTATO COM A LEAD, O SDR!
CONFIRMAR AS INFORMAGOES PRESENTES NO TYPEFORM E
ACRESCENTAR NO CRM.

AO ENTRAR EM CONTATO, O SDR DEVE FAZER A PA
PROCESSUAL DO ATENDIMENTO (ABORDAGEM, RAPPORT,
PERGUNTAS INTRODUTORIAS, EXTRAGAO DA NEcESSIDADE,
CERTIFICAGAO DA NECESSIDADE E AGENDAM&WO),
ALIMENTAR OS DETALHES NO CRM.

=

O SDR DEVE LEVANTAR AS SEGUINTES INFOMES PARA
PREENCHUMENTO NO CRM:

1- SEGMENTO DE MERCADO
2- CIDADE/ESTADO

3- FATURAMENTO MEDIO MENSAL

4- NUMERO DE COLABORADORES

5- JA CONHECE O PROFESSOR GILBERTO Auousro'e
6- CONHECE HA QUANTO TEMPO? >

7- POR ONDE CONHECEU O PROFESSOR?

M <> S

RURE RARLLTINE

ESSAS INFORMAGOES DEVEM ESTAR PRESENTES EM
RELATORIOS PERIODICOS QUE EMITIREMOS PARA:

1- IDENTIFICAR O PERFIL DOS NOSSOS LEADS E CLIENTES
2- APRIMORAMENTO DAS CAMPANHAS DE MARKETING

OS LEADS CONTACTADOS QUE PASSAREM NA QUALIFICAGAO
DO SDR SAO CHAMADOS DE SQL (SALES QUALIFIED LEAD)

OS LEADS QUE FATURAREM ACIMA DE R$100.000,00 DEVEM
SER CONTACTADOS, TENDO COMO OBJETIVO VENDER O
PRODUTO PRINCIPAL OU UM DOWN-SELL PARA OS PRODUTOS
MAIS BARATOS:

=PRODUTO PRINCIPAL: XXXXXXXXX
=PRODUTOS DE DONW-SELL: YYYYYYYY, ZZZZ72772

- AS LEADS QUE FATURAREM ABAIXO DE R$100.000,00 DEVEM
SER CONTACTADOS PELO VENDEDOR 2, OU PELO VENDEDOR
1, DEPENDENDO DA DEMANDA.

- O OBJETIVO DESSES LEADS E TAMBEM VENDER O PRODUTO
PRINCIPAL OU UM DOWN-SELL PARA OS PRODUTOS MAIS
BARATOS.

- DIANTE DE UMA NAO QUALIFICAGAO DE UMA MQL OU DE UM
NAO FECHAMENTO DE UM SQL, ESSAS LEADS DEVEM SER
ENCAMINHADAS PARA UM FLUXO DE NUTRIGAO DE
MARKETING (CONTEUDOS E CONVITES PARA LIVES).

M <> GED

REORS AL 1IN




)

DE UENDAS

7 ABORDAGEM (Rapport - pesquisa no APRESENTAGAO DA SOLUGAO
instagram e perguntas qualificadoras) PERSONALIZADA PARA O PROBLEMA

SONDAGEM (Conhece o Gilberto?

J 2
& De Onde? Me explique seu negdcio) VY ADUDRY
_A5GusTe | 3 EXTRAGAO DE NECESSIDADE 9 CONTORNO DE OBJECOES
4 CERTIFICACAO DE NECESSIDADE 10 REVELAGAO DO INVESTIMENTO
5 IMPLICACAO DA NECESSIDADE 11 NEGOCIACAO

& PROVA 12 FECHAMENTO



ROTINAG

PROFESSOR

ool 1111111

REURD MARKETING
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Pessoal
Atividades

Espacos de trabalho

Meu Drive

Drives compartilhados

Compartilhados comigo
Recentes

Com estrela

Spam
Lixeira
¢y Armazenamento

Armazenamento usado: 16,4
GB

Q,  Pesquisar no Drive

SPACE EDU > FMARKETING

[ Tipo ~ J[ Pessoas ~ J[ Modificado ~ J

-

| ™ Ultima modificacdo «

ROTINAS : TRAFEGO : BB ANALISE DE FUNIL

FERRAMENTAS : CONTEUDO : BB COPYWRITING : prof

PRBFESSER

GILBERTO

AERS MARKITING

MIDIAS SOCIAIS



» ROTINA DESIGNERHYAGO + m & ORE

Arquivo Editar Ver Inserir Formatar Dados Ferramentas Extensdes Ajuda
Q 6 @ & % 100% v~ R$ % O 00 123 Padrd.. ~ —[10|+ B I 5 A & H EvivipvAy o B W VYR~ =
J23 -
A B Cc D E F G H
3
s S —~A [ — AGENDA PROGRAMADA
5 EDU
8 DATA/HORA 3? Feira 6° Feira Sabado Domingo
9 07/08h
10 08/0%h
CHECAR ROTINADO TIMEDE CHECAR ROTINADO TIMEDE CHECAR ROTINADO TIMEDE CHECAR ROTINA DO TIME DE CHECAR ROTINA DO TIME DE
1" 09/10h CONTEUDO E AGENDA CONTEUDO E AGENDA CONTEUDO E AGENDA CONTEUDO E AGENDA CONTEUDO E AGENDA
GILBERTO GILBERTO GILBERTO GILBERTO GILBERTO
ACOMPANHAR GRAVAGAO | pENIAQ DE BRAINSTORM REUNIAO DE BRAINSTORM
12 10/11h DOS \.\t‘(lglLEjﬂ_Ir)SBPéARA o] (CONTEUDO) SPACE CAST (CONTEUDO) CHECAR ROTEIROS
s iz | CROGVInEos A | REUNIAO DE BRAINSTORM SPAGE CAST REUNIAO DE BRAINSTORM | GRAVAGAO DE CRIATIVOS
@gilbertoaugusto YOUTUBE (CONTEUDO) (CONTEUDO) E REELS pbertoaugustoprof
~ B ALMOGAR ALMOGAR ALMOGAR ALMOGAR ALMOGAR G
[ > 12/13h ¢ ¢ & ¢ ¢ = [[[11] 1101112
©2024 - Gilberto Augusto A P2024 - Gilberto Augusto
; R 5 13/114h Acessartodas as paginas e | GRiaR ARTES DO TRELLO | CHECAR ROTEIROS | CRIAR ARTES DO TRELLO | CRIAR APSESE‘JJAQAO DA e
Acessar todas as paginas e GRAVACAO DE INDICADORES
16
14/15h e CRIAR ARTES DO TRELLO | oo T &0 os o | CRIAR ARTES DO TRELLO MARKETING
GRAVAGAO DE INDICADORES
17
15/16h CRIAR ARTES DO TRELLO | CRIARARTESDOTRELLO | o=V 2 22 o | CRIAR ARTES DO TRELLO MARKETING
GRAVAGAO DE CHECAR A LINHA SE ESTA
18 16/17h CRIAR ARTES DO TRELLO | CRIAR ARTES DO TRELLO CRIAR ARTES DO TRELLO | TUDO PRONTO PARA A
CRIATIVOS E REELS e
STORIES PARAO POST | CHECAR O TRELLO E ORGANIZAR A SEMANA
19 17/18h CRIAR ARTES DO TRELLO | 5 coocet M50 S ioii | eBILIZAR PRAZOS CRIAR ARTES DO TRELLO SEGUINTE
20 18/19h SPACEDAILY E CHECK | SPACEDAILY E CHECK NA| SPACEDAILY E CHECK [SPACEDAILY E CHECK NA| SPACEDAILY E CHECK
NA ROTINA ROTINA NA ROTINA ROTINA NA ROTINA
LIVE CONSELHO DE
21 19/20h VIDEO YOUTUBE NEGOCIOS VIDEO YOUTUBE
22 20/21h

+
I

HYAGO ~

GERAL TIME DE CONTEUDO ~




» ROTINAVIDEO NILSON ¥ )
Editar Ver

=Y

Arquivo Inserir Formatar Dados Ferramentas Extensdes Ajuda

Q o e 100% ~ R$ % 0_ .00 123  Padrd.. ~

@gilbertoaugustoprof

©2024 - Gilberto Augusto

DATA/HORA

07/08h

08/0%h

09/10h

10/11h

11/12h

12/13h

13/14h

14/15h

15/16h

16/17h

17/18h

18/19h

19/20h

20/21h

SPALC=

32 Feira

D

- 10 +

52 Feira

AGENDA PROGRAMADA

62 Feira

SELEDD]

Domingo

NILSON ~

GRAVACAO PARA O
YOUTUBE

GRAVAGAQ PARA O
YOUTUBE

GRAVACAO PARA O
YOUTUBE

REELS
INSTAGRAM/TIKTOK

EDICAO DAS
GRAVACOES DE SEXTA

EDIGAO DAS
GRAVAGOES DE SEXTA

EDIGAO DAS
GRAVAGOES DE SEXTA

EDIGAO DAS
GRAVAGOES DE SEXTA

EDIGAO DAS
GRAVACOES DE SEXTA

CARROSSEL SOCIAL
SELLING

EDIGAO VIDEO O
YOUTUBE

EDIGAO VIDEO O
YOUTUBE

EDIGAO VIDEO O
YOUTUBE

REELS
INSTAGRAM/TIKTOK

EDICAO VIDEO O
YOUTUBE

EDICAO VIDEO O
YOUTUBE

EDICAO VIDEO O
YOQUTUBE

EDICAO VIDEO O
YOUTUBE

MONTAR CENARIO
SPACECAST

CARROSSEL

VIDEO YOUTUBE

REVISAR CENARIO
SPACECAST

SPACECAST

SPACECAST

REELS
INSTAGRAM/TIKTOK

MINERAR CORTES DO

PODCAST DO DIA

GRAVAGCAO DE
CRIATIVOS E REELS

GRAVACAO DE
CRIATIVOS E REELS

GRAVAGAO DE
CRIATIVOS E REELS

EDITAR CORTES DO
PODCAST DO DIA

CARROSSEL SOCIAL
SELLING

CONSELHO DE
NEGOCIOS

ROTINA GERAL TIME DE CONTEUDO ~

EDITAR CORTES DO
PODCAST DO DIA

EDITAR CORTES DO
PODCAST DO DIA

EDITAR CORTES DO
PODCAST DO DIA

REELS
INSTAGRAM/TIKTOK

EDIGAO DE CRIATIVOS
E REELS

EDIGAO DE CRIATIVOS
E REELS

EDICAO DE CRIATIVOS
E REELS

EDIGCAO DE CRIATIVOS
E REELS

EDIGAO DE CRIATIVOS
E REELS

CARROSSEL

VIDEO YOUTUBE

GRAVAGAO DE
CRIATIVOS E REELS

GRAVAGAO DE
CRIATIVOS E REELS

EDIGAO DE
CRIATIVOS E REELS

REELS
INSTAGRAM/TIKTOK

EDIGAO DE
CRIATIVOS E REELS

INDICADORES
MARKETING

EDICAO DE
CRIATIVOS E REELS

INDICADORES
COMERCIAL

EDIGAO DE
CRIATIVOS E REELS

CARROSSEL SOCIAL
SELLING

REELS
INSTAGRAM/TIKTOK

CARROSSEL SOCIAL
SELLING

REELS
INSTAGRAM/TIKTOK

CARROSSEL SOCIAL
SELLING

@gilbertoaugustoprof
(W >

©2024 - Gilberto Augusto




@gilbertoaugustoprof

©2024 - Gilberto Augusto

b ROTINA COPYWRITERJHON +¢ &

Arquivo Editar

QA 5 c¢ca F

07/08h

08/08h

09/10h

10/11h

11/12h

12/13h

13/14h

14/15h

15/16h

16/17h

17/18h

18/1%h

19/20h

20/21h

Ver Inserir

100% ~ R$

2°® Feira

POST FRASE REDES

Formatar

Dados

% 0_ -00 123

Ferramentas

Padra.. ~

Extensdes

Ajuda

- [10] +

S A [ — AGENDA PROGRAMADA

32 Feira

POST FRASE REDES

42 Feira

POST FRASE REDES

52 Feira

POST FRASE REDES

62 Feira

POST FRASE REDES

Sabado

POST FRASE REDES

Domingo

POST FRASE REDES

JOHNATHAN ~

ACOMPANHAMENTO /
DIREGAO DE CENA

ACOMPANHAMENTO /
DIREGAO DE CENA

COPIES DO DIA/
ALIMENTACAO STORIES)

ALMOGO

PAGINAS OU
ENTREGAVEIS

DESENVOLVIMENTO DE
COPY E PESQUISA DE
CRIATIVOS
DESENVOLVIMENTO DE
COPY E PESQUISA DE
CRIATIVOS
DESENVOLVIMENTO DE
COPY E PESQUISA DE
CRIATIVOS

SEQUENCIA DE COPY
SOCIAL SELLING -
STORIES ( ESCALA )

CARROSSEL SOCIAL
SELLING - ESCALA

MONITORAMENTO CAMPANHAS,
CRIATIVOS E ROTEIRIZAGAO DE
CONTEUDO

REUNIAO DE BRAINSTORM
(CONTEUDO

REUNIAO DE BRAINSTORM
(CONTEUDO

ALMOCO

DESENVOLVIMENTO TEMAS
E ROTEIROS CANAL
YOUTBE
DESENVOLVIMENTO TEMAS
E ROTEIROS CANAL
YOUTBE
DECUPAGEM
PALESTRAS, EVENTOS E
PODCASTS
DECUPAGEM
PALESTRAS, EVENTOS E
PODCASTS

DECUPAGEM
PALESTRAS, EVENTOS E
PODCASTS

CARROSSEL / VIDEO
YOUTUBE

MONITORAMENTO DE
CAMPANHAS, CRIATIVOS E
ROTEIRIZAGAO DE CONTEUDO

SPACECAST

ALINHAMENTO COM
TIME COMERCIAL

ALMOCO

COPY PARA
CARROSSEL [ MAPA |

GRAVAGAO DE
CRIATIVOS E REELS

GRAVAGAO DE
CRIATIVOS E REELS

GRAVAGAO DE
CRIATIVOS E REELS

SEQUENCIA DE COPY
SOCIAL SELLING

CARROSSEL SOCIAL
SELLING

CONSELHO DE
NEGOCIOS

GERAL TIME DE CONTEUDO ~

MONITORAMENTO DE
CAMPANHAS, CRIATIVOS E
ROTEIRIZAGAO DE

REUNIAO DE BRAINSTORM
(CONTEUDO

REUNIAO DE BRAINSTORM
(CONTEUDO)

ALMOCO

DESENVOLVIMENTO DE
COPIES PARA
CAMPANHAS EMAIL MKT
DESENVOLVIMENTO DE
COPIES PARA
CAMPANHAS EMAIL MKT

SEQUENCIA DE COPY
SOCIAL SELLING [ MAPA]

COPIES DE CAMPANHAS
PRODUTOS

COPIES DE CAMPANHAS
PRODUTOS

CARROSSEL / VIDEO
YOUTUBE

COPY E ROTEIROS
CRIATIVOS/REELS / DEFINIGAO DE
CONTEUDOS P TRAFEGO

GRAVACAO DE
CRIATIVOS E REELS

GRAVAGAO DE
CRIATIVOS E REELS

ALMOCO

COPY PARA
CARROSSEL MAPA

INDICADORES
MARKETING
LINKEDIN - ARTIGOS E

CONTEUDOS
INTENCIONAIS

LINKEDIN - ARTIGOS E
CONTEUDOS
INTENCIONAIS

SEQUENCIA DE COPY
SOCIAL SELLING

CARROSSEL SOCIAL
SELLING [ EUROPA |

@gilbertoaugustoprof
(W >

©2024 - Gilberto Augusto




INDICRDORES

INDICADORES DE GESTAO

RECEITA )
FINANCEIROS EBITDA (EFICIENCIA OPERACIONAL)
FLUXO DE CAIXA

EFICIENCIA NA CADEIA PRODUTIVA (INSUMOS, LOGISTICA...)
OPERACIONAIS TAXA DE SATISFAGAO DO CLIENTES (NPS) ) )
QUALIDADE DO PRODUTO (LEGISLAGAO, DEVOLUGAO, ESPECIFICAGAO...)

TAXA DE CONVERSAO
MARKETING E CAC
VENDAS LTV ,
ENGAJAMENTO NAS MIDIAS SOCIAIS
TURNOVER
PESSOAS INDICE DE TREINAMENTO E DESENVOLVIMENTO

CLIMA ORGANIZACIONAL
ENGAJAMENTO E PERFORMANCE

PROFESSOR

S I 45 CIEEE

NEURO MARKETING

©2024 - Gilberto Augusto



%

%

CRIATIVO

PAGINA

COMERCIAL

DE TRAFEGO E UENDRS

o DS
TAXA DE CONVERSAO
- CUSTO POR LEAD (CPL)

PROFESSOR

IR “> G

NEURD MARKETING

©2024 - Gilberto Augusto



QUEM GOSTA DE ANDAR
COMBOLADECRISTAL
ACABA COMENDO CACD
DE VIDRO.




PERFIL DO LIDER

1. INTELIGENTES

2. EXPERIENTE
Ja viveram situagodes parecidas anteriormente

3. DEDICADAS

4. FORTES EMOCIONALMENTE
Otimistas e resistentes a pressao

5. INFLUENTES

070?2 6-1.(”10 AUCUSTO

» PROFESSOR
sz (I > R
GLBERTO | AUGUSTO | PROFESSOR

NEURD MARKETING

©2024 - Gilberto Augusto




Financeiro Space

Negdcios Spaceedu

(Q_ Pesquisar no Pipedrive

ﬁ@ CDFs

<= Todos ~

o =N

R$ 464.997 - 1764 negocios @ [P ProgramaEsca.. v /Z

g 2 © @& ® T

D

&)

B @& R

& Fixar filtros

Lead Novo

R$ 20.000 - 3 ..

ESCALA

Estela Martins
R$ 10.000

@

ESCALA

DIEGO NASC...

PERDIDO
R$ 10.000

@

ESCALA

Kelvin Thiago...

R$ 10.000

“

acima de R$
500 mil
PERDIDO

R$ 0

é

Entre R$ 50
mil a R$ 100
mil
R$ 0

©

1 Tentativa
R$ 20.000 - 15...

Alaci Raad
Alaci Raad
1

R$ 0

é

Juliana

Juliana
1

R$ 0

©

Fernanda

Fernanda
1

R$ 0

©

Breno
Carlos de

Sousa Silva

Breno Carlos ...
1

R$ 0

“ <]

Rafael
Mambrini
Imoéveis
Rafael Mamb...
1

R$ 0

“ ]

2 Tentativa
R$ 240.000 -...

Nathie
Nathie
5

R$ 0

é

Flavio
Fernando

Flavio Fernan...

3
R$ 0

@

Franklin
Franklin
2

R$ 10.000

s

Joao
Joao
2

R$ 10.000

é

Elisangela
Broeto da

Silva
Elisangela br...
2

R$10.000

é

Emeleana

3 Tentativa

R$ 60.000 - 19...

Rozelaine
Martins
Ruela

Rozelaine Ma...

1
R$ 10.000

¢

Vania
Vania
1

R$ 10.000

é

Marcelo
Moura

Marcelo Moura
1

R$ 10.000

¢

Kenya
Simone

Kenya Simone
1

R$ 10.000

®

Patricio
Patricio
1

R$ 10.000

o

4 Tentativa

R$ 0 - 13 negoé...

Lilian
Lilian
1

R$ O

®

Vitor
Gongalves

Vitor Gongalv...

1
R$ 0

¢

Sandra

Novalski
Sandra Noval...
1

R$ 0

¢

Elaine
Voltolini

Elaine Voltolini
1

R$ 0

¢

Leticia
Rafaela
Costa

Leticia Rafael...
1

R$ 0

<

5 Tentativa

R$10.000- 9 ...

Isabela
Isabela
2

R$ 0

©

ESCALA
Maria
1

R$ 0

©

©

Daniel

Monteiro

Mendes

Daniel Monte...
PERDIDO

R$ 0

é

Clayton
Vinicius
Donzeli

Clayton Vinic...
1

PERDIDO
R$ 0

&

Respondi...

R$ 24.997 - 28..

Bruno

Rodrigues
Bruno Rodrig...
1

R$ 10.000

3 <]

Eder Aragédo
Eder Aragéo
1

R$ 10.000

¢

Tatiane
Tatiane
1

R$ 0

©

Juliana
Freitas
Alves

Juliana Freita...

1
R$ 0

3 <]

Rafael
Rafael
1

R$ 0

©

Samuel

Agendadas

R$ 20.000 -9 ...

Bruno Hikari
da Silva

Bruno Hikari ...
1

R$ 10.000

&

Joéliton
Joéliton
1

R$10.000

¢

Monique
Monique
1

R$ 0

¢

Gustavo
Gustavo
1

R$ 0

@

Fernando
Falkembach

Fernando Fal...
1

R$ 0

¢

Realizadas
R$10.000 - 9 ...

Fernanda
Fernanda
1

R$10.000

@

e

Raphael
Raphael
1

R$ 0

@

o

Eliney Faria
Eliney Faria

1

R$ 0

No Show

R$ O - 4 negdc...

Silmara
Silmara
1

R$ 0

©

Douglas
DOUGLAS D...
1

R$ 0

©

Felipe
Felipe Barbosa
1

R$ 0

©

Raphael

Camargo
1

R$ 0

©

J, Classificar por: Atividades para fazer v

Negociagdo
R$ 60.000 - 5 ...

Adriano
Adriano Santi...
1

R$ 0

@

Emerson
Silva

Emerson Silva
1

R$0

e

Leticia
Paulino

Leticia Paulino
1

R$0

@

Flavio
1

R$ 0

e

Giovanni
Silva
1

R$ 60.000

@

Ganho
R$ 0 - 5 negdc...

Fernando
Costa Neto

Fernando Co...
5

R$ 0

e

Tiago
Tiago saraiva...
4

R$0

e

Henrique
Franca
Henrique
3

R$ 0

@

Jodo
Antodnio
Jodo Antonio...
1

R$ 0

@

Fernanda
Mingola de
Oliveira

Fernanda min...
1

R$0

@

Nutricdo
R$ 0 - 64 nego...

José
Fabiano
Lopes Lino

de Oliveira
José Fabiano...
1

R$ 0

Estela
Cardoso

Estela Cardoso
1

R$ 0

Josi Santana
Josi Santana
1

R$ 0

Givanildo
Santos

Givanildo Sa...
1

R$ 0







NAO ISTO!

o

re ara
P en%m

300 dias, 2 mil horas

-Biologia -Lingua Estrangeira

-Fisica -Lingua Portuguesa
-Quimica -Literatura
-Matematica -Redacao

-Historia -Historia da Arte.
-Geografia

-Filosofia

-Sociologia

VEIRA 1CTR

PROFESSOR

SR (NN <> B

NEURD MARKETING

©2024 - Gilberto Augusto






GILBERTO AUGUSTDO

DE CHECKOUT

PAGINA PAGINA
DE VENDAS DE CHECKOUT

e

YOUTUBE

f

FACEBOOK

CLIQUE AQUI COMPRAR

INSTAGRAM

i



PAGINA DE VENDA;

ooPRODUTO




SCRIPT PAGINA DE VENDAS

NOME
PROMESSA
MECANISMO
VSL (OPCIONAL)
PROVA |
ESCASSEZ

A WO N =
N Nt Nt N’ N N

oy O

© as\q“ 1=

7)
)
)
10
1
2

|
N N L
v

P?OVAVSOCIAL
AUTORIDADE
PRECO

) BONUS

) GARANTIA

) FAQ




GILBERTO AUGUSTDO

WHATSAPP

YOUTUBE

f

FACEBOOK

WHATSAPP

INSTAGRAM

B2



GGGGGGGGGGGGGGG

WHATSAPP




GILBERTO AUGUSTO



ANUNCIOS

CLIQUE

PAGINA CRM SDR CLOSER csS
=
—> | = - B ‘ i ‘ T
—
FARMER
— = = b — 1 : — =
CONVERSAO LEAD QUALIFICACAO REUNIAO RETENCAO
AGENDAMENTO NECOCIACAO

MONETIZACAO
FECHAMENTO



GILBERTO AUGUSTDO

SUPER AUL A

ANUNCIOS PAGINA FORMULARIO =1V |

PROMESSA

FORMULARIO

Anuncio Meta

Super Aula LP com aula
(Pitch no final)

CLIQUE CLIQUE CONVERSAO LEAD

18



ANUNCIO

PAGINA

GILBERTO AUGUSTDO

AULA SECRETA

PAGINADE \wWeBNARIO PITCH CLOSER
OBRIGADO

85% CONCLUIDO

o
ciqus em saba mei
Pitch no final Fechamento
com Closer
1 1 =—.
| | |
CLIQUE CONVERSAO ENTRAR NA OFERTA FECHAMENTO

COMUNIDADE

14







GILBERTO AUGUSTDO

SOCIAL SELLING

SDR CLOSER
SOCIAL SELLING

W\
)

Reunido de Sesséo
Qualificagao Consultiva
1 | ]
I | 1
DIALOGO + AGENDAMENTO AGENDAMENTO FECHAMENTO

20



TRNASNALHANAR
NN O—=FPd=A






E UM PRIVILEGIO

QUEM E CAPAZ DE ENTREGAR

W T+ ©gilbertoaugustoprof ¢
AUGUSTO &

i




