A diferenga entre achlsmo e
andlise pode ser a diferenca
entre crescer... ouU cair.
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VINICIUS DAUD

Diretor de Marketing da JD Business Academy
De engenheiro a especialista em marketing digital

‘ I0

- Liderou estratégias digitais que geraram mais de R$200 milhées em faturamento

- Responsavel por um dos maiores cases de busca organica do Brasil: Status Invest.

- Autor do livro “101 Conselhos para Comegar a Investir do Jeito Certo”.
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Inicio da Internet

A

S9
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ESTAMOS VIVENDO EM

Linha do tempo da transformacé&o do marketing

Boom do Marketing Digital
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Pandemia e Aceleragao Digital

BUSINESS
ACADEMY

Maturidade, Consolidagao e IA
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ESTAMOS VIVENDO EM UMA NOVA ERA

Linha do tempo da fransformagdo do marketing

1\ Z <
& & %

Inicio da Internet Boom do Marketing Digital Pandemia e Aceleragdo Digital Maturidade, Consolidagéio e IA
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MARKETING

Virou uma seara mais analitica e numerica
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HOJE
-Criativo
-Publico

ANTES

-Posicionamento
Bastava ter: Anuncio Brilhante + Praga Certa “Tempo para 1a resposta
-Reuniao Agendada
-Reuniao realizada
-Taxa de conversao
-Custo de Aquisigao
-Lifetime Value

-CRM

IA



ANTES sastava ter

Anuncio Brilhante + Praca Certa

-Criativo -Publico -Posicionamento -Tempo para 12 resposta
-Reunido Agendada -Reuniéo realizada -Taxa de conversao
-Custo de Aquisicgéo -Lifetime Value -CRM -|A
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COMO TRANSFORMAR
DESCONHECIDOS EM
ALUNOS

Utilizando Marketing Digital
ABMES - 5 de agosto



DESCONHECIDOS
EM ALUNOS

Utilizando Marketing Digital ABMES - & de agosto
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SEMPRE COMECAR PELOS
NUMEROS!



Sempre,comeg?r 2 e’ 1N
pelos humeros!
/V ||llI|I||I||

-

O
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MARKETING ATUAL E UM
JOGO DE ARBITRAGEM



.

~~ MARKETING ATUAL E UM
1 JOGO,DE ARBITRAGEM



Aquele que pode gastar
mais por cada cliente,

GANHA o jogo!




‘ ‘ Dan Kennedy

(
"Aquele que pode gastar mais
por cada cliente, GANHA o jogo!”
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Estudo Investimento Universidades (Canais de Aquisicio)

Tabela 1: Comparativo Qualitativo de Canais de Aquisi¢cao (Potencial CAC, Potencial LTV, Desafios)

Canal de Aquisigao

Indicacao - Member Get
Member

Marketing de Conteudo e
SEO

Marketplaces
Educacionais

Midias Sociais (Meta Ads,
WhatsApp)

Convénios (Empresas,
Clubes, Associagoes)

Potencial CAC
(Qualitativo)

Muito Baixo

Baixo (longo

prazo)

Baixo a Moderado

Moderado a Baixo

Potencial LTV
(Qualitativo)

Muito Alto

Variavel

Justificativa (CAC/LTV)

Custo minimo para alta qualificagao e
retencao.

Gera trafego organico de baixo custo e
constroi autoridade/fidelidade.

Alto volume de leads pré-qualificados.

Alta taxa de conversao (3,01% no Meta
Ads) e relacionamento direto.

Acesso a grandes grupos de potenciais
alunos.

Principais Desafios

Requer programa estruturado e base de
alunos satisfeitos.

Resultados a médio/longo prazo; exige
investimento inicial em conteudo.

Concorréncia na plataforma; impacto
da oferta no LTV liquido.

Exige segmentacao precisa € gestao
ativa de campanhas.

Negociagao de condicoes especiais;
gestao dos convénios.

Fonte - DeepResearch Gemini utilizando 38 fontes distintas



ESTUDO INVESTIMENTO UNIVERSIDADES
(CANAIS DE AQUISICAO)

Tabela 1: Comparativo Qualitativo de Canais de Aquisi¢cao (Potencial CAC, Potencial LTV, Desafios)

Canal de Aguisicao

Indicagao - Member Get
Member

Marketing de Contetdo e
SEO

Marketplaces
Educacionais

Midias Sociais (Meta Ads,
WhatsApp)

Convénios (Empresas,
Clubes, Associagoes)

Potencial CAC
(Qualitativo)

Muito Baixo

Baixo (longo

prazo)

Baixo a Moderado

Moderado a Baixo

Baixo

Potencial LTV
(Qualitativo)

Muito Alto

Alto

Variavel

Alto

Alto

Justificativa (CAC/LTV)

Custo minimo para alta qualificagao e
retencdo. v

Gera trafego organico de baixo custo e
constroi autoridade/fidelidade.

Alto volume de leads pré-qualificados.

v

Alta taxa de conversao (3,01% no Meta
Ads) e relacionamento direto. ~

Acesso a grandes grupos de potenciais
alunos. ~

Principais Desafios

Requer programa estruturado e base de
alunos satisfeitos.

Resultados a médio/longo prazo; exige
investimento inicial em contetdo.

Concorréncia na plataforma; impacto
da oferta no LTV liquido.

Exige segmentacao precisa e gestao
ativa de campanhas.

Negociagao de condigoes especiais;
gestao dos convénios.

Fonte - DeepResearch Gemini utilizando 38 fontes distintas
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Estudo Investimento Universidades (Canais Pagos)

Tabela 2: Comparativo Qualitativo de Canais de Midia Pagos (Potencial CAC, Potencial LTV, Desafios)

Canal de Midia Pago Potencial CAC Potencial LTV Principais Vantagens Principais Desafios
(Qualitativo) (Qualitativo)

Midias Sociais Pagas (Meta Moderado a Alto Alta taxa de conversao (3,01%) e Exige segmentacgao precisa e
Ads) Baixo segmentacao precisa. gestao ativa de campanhas.

Marketplaces Educacionais Baixo a Variavel Alto volume de leads pré-qualificados, Concorréncia na plataforma;
Moderado acesso a publico com alta intencao de impacto da oferta no LTV liquido.
matricula.

Anuncios Online (Google Ads) Moderado a Alto Variavel Taxa de conversao de 2,32%, atinge Alta concorréncia; otimizagao
publico em busca ativa. continua de campanhas.

Feiras e Eventos da Instituicao Moderado a Alto Interacao direta e construcao de marca. Alto custo de organizagao e
logistica; escalabilidade limitada.

Midia Out-Of-Home (OOH) / Alcance massivo (OOH). Baixa assertividade; dificuldade
Outbound Marketing de mensuracgao de ROl e LTV.
Tradicional

Fonte - DeepResearch Gemini utilizando 38 fontes distintas



ESTUDO INVESTIMENTO UNIVERSIDADES
(CANAIS PAGOS)

Tabela 2: Comparativo Qualitativo de Canais de Midia Pagos (Potencial CAC, Potencial LTV, Desafios)

Canal de Midia Pago

Midias Sociais Pagas (Meta
Ads)

Marketplaces Educacionais

Anuncios Online (Google Ads)

Feiras e Eventos da Instituigao

Midia Qut-Of-Home (OOH) /
Outbound Marketing
Tradicional

Potencial CAC
(Qualitativo)

Moderado a
Baixo

Baixo a

Moderado

Moderado a Alto

Moderado a Alto

Alto

Potencial LTV
(Qualitativo)

Alto

Variavel

Variavel

Alto

Baixo

Principais Vantagens

Alta taxa de conversao (3,01%) e
segmentacao precisa. “

Alto volume de leads pré-qualificados,
acesso a publico com alta intengéo de
matricula. ~

Taxa de conversdo de 2,32%, atinge
publico em busca ativa. ~

Interagao direta e construgao de marca.

Alcance massivo (OOH).

Principais Desafios

Exige segmentacao precisa e
gestdo ativa de campanhas.

Concorréncia na plataforma;
impacto da oferta no LTV liquido.

Alta concorréncia; otimizagao
continua de campanhas.

Alto custo de organizagac e
logistica; escalabilidade limitada.

~

Baixa assertividade; dificuldade
de mensuragao de ROl e LTV. ~

Fonte - DeepResearch Gemini utilizando 38 fontes distintas
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FUNIL DE VENDAS

IMPRESSOES
SESSOES NO SITE
LEADS CAPTADOS

LEADS QUALIFICADOS
TAXA DO 10 CONTATO
PROPOSTA ENVIADAS

MATRICULAS



SESSOES NO SITE
FUNIL DE

VENDAS i

1° CONTATO

PROPOSTAS ENVIADAS
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FUNIL DE VENDAS

IMPRESSOES - > Redes Sociais, Anuncios,SEO
SESSOES NO SITE - s
LEADS CAPTADOS - Taxa de Conversao (Landing Page)
LEADS QUALIFICADOS - % de Leads Qualificados
10 Contato - % de Contato com Sucesso (Whatsapp, Telefone ou Email)
PROPOSTA ENVIADA - % Propostas Enviadas
MATRICULAS - % Convers&o



Redes Sociais, Anuncios, SEO < m
Taxa de Cliques <
Taxa de Converséo (Landing Page) <
% de Leads Qualificados «—— -

% de Contato com Sucesso (Whatsapp, Telefone ou Email) 1° CONTATO

% Propostas Enviadas PROPOSTAS ENVIADAS

%6 Taxa de Conversao MATRICULAS



EXEMPLO JD

e~ Redefinir &+ Comg

Investido (Total)
RS 209.039,59

Tx Reunioes Marcadas

42,09%

Reunides marcadas

leunioes realizadas
% No Show

35,59%

% Convers&o sobre Reunido

21,40%

( R$ 1.074.000,00

Ticket Médio
RS 19.527,27




EXEMPLO

JV

Janguié Diniz
BUSINESS
ACADEMY




ECOSSISTEMA

J ' BUSINESS ACADEMY
N' |t L CSR

JCSE |5t ZMBN

s o s Y | COMERGIAL m\BEESSAiEi\UIWﬁﬁIIMENTU EMPRESARIAL
fa/ | PROCESSOS E INDICADORES /24 | GOVERNANGA CORPORATIVA /24 | 1

IMERSAO CODIGO DO

FINANCEIRO |

&/ | TECNOLOGIA m




COMO OTIMIZAR CADA UMA
DAS ETAPAS?
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ETAPA 1: IMPRESSOES

Premissa - Ter pleno entendimento do seu publico-alvo.
Como? - Pesquisa quantitativa e qualitativa com a base de alunos.

Redes Sociais Anuncios SEO



ETAPA T
IMPRESSOES

Premissa:
Ter pleno entendimento
do seu publico-alvo.

Como?

Pesquisa quantitativa e
qualitativa com a base de alunos.

Redes Sociais | Antuncios | SEO

Jangui Diriz
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EXEMPLO PRATICO - CLAUDE Al

CSE Audience Research Analysis v

PASTED

@ faz uma analise dessa pesquisa e me de insights sobre o publico

Vou analisar essa pesquisa sobre o puiblico do CSE (Codigo Secreto Empresarial)
para extrair insights valiosos sobre o perfil dos participantes.

Analise do Piblico CSE - Insights e Perfil dos Participantes

Documento

Insights Adicionais Importantes:

@ Publico Ultra-Qualificado: Este ndo é um publico iniciante. Sio empresarios
com track record comprovado buscando acelera¢io, ndo educacgao basica.

& Poder Aquisitivo Elevado: A presenca de nichos premium (relogios suicos,
agenciamento maritimo com 145 anos) indica alta capacidade de investimento.

% Momento de Inflexido: 60% buscam capta¢io de recursos, sugerindo que estdo
em pontos de crescimento que demandam capital externo.

« Network-Driven: A qualidade e diversidade dos nichos representa uma
oportunidade tinica de cross-selling e parcerias entre os proprios participantes.

Urgéncia Real: Os objetivos sao especificos e com prazo (3 meses), indicando
que nao buscam apenas conhecimento, mas resultados praticos imediatos.

Este perfil representa uma oportunidade premium para o CSE posicionar-se como
acelerador de alto nivel, ndo apenas educador, criando um ambiente de networking
qualificado entre empresarios consolidados.

-

Responder ao Claude...

e | | *= | | O Passuviea Clande Sonnet 4

v Coplar |

* Scale-ups: 40% entre 1-10 anos, indicando empresas em fase de crescimento

* Média geral: Aproximadamente 19+ anos de experiéncia

Distribuicio Setorial
« Setor Terciario: 73% (11 empresas) - Servi¢os, comércio, satde, educagao
* Setor Secundario: 13% (2 empresas) - Industria e transformagao
* Setor Primario: 7% (1 empresa) - Agricultura
« Multissetorial: 7% (1 empresa) - Atuagdo diversificada

2. Nichos de Mercado Representados

Clusters Principais
1. Satide e Bem-estar: Dermatologia, clinica multidisciplinar, alimentos saudaveis
2. Servicos Especializados: Agenciamento maritimo, pesquisa de mercado, contabilidade
3. Constru¢do e Manutencao: Construgdo civil, elevadores, oficinas automotivas
4. Educacio e Treinamento: Robdtica educacional, treinamento cirtirgico

5. Produtos Premium: Relogios suicos, cosméticos, produtos agricolas organicos

3. Demandas de Conhecimento (Top Temas)

Ranking de Interesse
1. Comercial (73% - 11 empresas): Vendas, funil, prospecc¢ao, fechamento
2. Captacao de Recursos (60% - 9 empresas): Investidores, fusdes, pitch
3. Marketing Digital (53% - 8 empresas): Branding, copywriting, trafego
4. Gente & Gestio (53% - 8 empresas): Lideranca, recrutamento, performance
5. Financas (40% - 6 empresas): Precificacao, fluxo de caixa, margem

6. Inteligéncia Artificial (40% - 6 empresas): Aplicacdes praticas

4. Objetivos e Expectativas

Palavras-chave Dominantes

e "Fscalar/Escalabhilidade": Mencionado nor 40% dos respondentes



EXEMPLO PRATICO - CLAUDE Al

CSE Audience Research Analysis v Copiar v [N NI

* Scale-ups: 40% entre 1-10 anos, indicando empresas em fase de crescimento
* Média geral: Aproximadamente 19+ anos de experiéncia
Distribuicéio Setorial

PASTED
« Setor Terciario: 73% (11 empresas) - Servigos, comércio, saude, educagio
. . g * Setor Secundario: 13% (2 empresas) - Industria e transformagao
faz uma analise dessa pesquisa e me de insights sobre o publico
* Setor Primario: 7% (1 empresa) - Agricultura

Vou analisar essa pesquisa sobre o ptiblico do CSE (Cddigo Secreto Empresarial) * Multissetorial: 7% (1 empresa) - Atuacdo diversificada

para extrair insights valiosos sobre o perfil dos participantes.
2. Nichos de Mercado Representados
Andlise do Piblico CSE - Insights e Perfil dos Participantes
Documento Clusters Principais

1. Satide e Bem-estar: Dermatologia, clinica multidisciplinar, alimentos saudéveis

InS|ghts Adicionais Importantes: 2. Servigos Especializados: Agenciamento maritimo, pesquisa de mercado, contabilidade

@ Piiblico Ultra-Qualificado: Este néo é um publico iniciante. Sio empresdrios . Construgio e Manutengio: Construcio civil, elevadores, oficinas automotivas

com track record comprovado buscando aceleragao, nao educagao basica. " " " . " i . .
4. Educagio e Treinamento: Robdtica educacional, treinamento cirirgico
H isiti' . eSeNC; o | o) sldoios suicos. = & x A P
§ Poder Aquisitivo Elevado: A presenga de nichos premium (relogios suicos, 5. Produtos Premium: Reldgios suigos, cosméticos, produtos agricolas organicos
agenciamento maritimo com 145 anos) indica alta capacidade de investimento.

% Momento de Inflexdo: 60% buscam captacdo de recursos, sugerindo que estio 3. Demandas de Conhecimento (Top Temas)

em pontos de crescimento que demandam capital externo.

: S < Ranking de Interesse
Network-Driven: A qualidade e diversidade dos nichos representa uma

oportunidade tinica de cross-selling e parcerias entre os proprios participantes. 1. Comercial (73% - 11 empresas): Vendas, funil, prospeccdo, fechamento
Bt e a . 8 2. a s (60% - 9 empres: vestidores, fusdes, pitcl
Urgéncia Real: Os objetivos sio especificos e com prazo (3 meses), indicando Captagio de Recursos ( empre! Investidores, fusdes, pitch
que ndo buscam apenas conhecimento, mas resultados praticos imediatos. 3. Marketing Digital (53% - 8 empresas): Branding, copywriting, trafego
#0 (53% - 8 empresas): Lideranca, rec e . @
Este perfil representa uma oportunidade premium para o CSE posicionar-se como - Gente & Gestiio (53% - 8 empresas): Lideranca, recrutamento, performance
acelerador de alto nivel, ndo apenas educador, criando um ambiente de networking 5. Finangas (40% - 6 empresas): Precificacio, fluxo de caixa, margem

qualificado entre empresérios consolidados. . Inteligéncia Artificial (40% - 6 empresas): Aplicagdes praticas

4. Objetivos e Expectativas

Palavras-chave Dominantes
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janguiediniz &
Audio original

©

o jdbusinessacademy
Aperta no ¥

@ jdbusinessacademy # Bate-bola com empresarios do CSE!

Quer estar inserido nesse ecossistema empresarial?

janguiediniz & Marketing de verdade atrai, conecta e gera
vendas.

©®

Ndo é sobre estética. E sobre estratégia.

Empresario, quer aprender a escalar com criatividade e
resultado?

Segue o perfil.
15e

Clique no link da BIO e faga sua aplicag&o para a préxima turma
do nosso programa de Escalabilidade Empresarial.

17 sem

ﬁ’» felipe_orro %% ©

13 sem Responder

andre.meireles.58

<]

e

n Tcurtida Responder

—  Verrespostas (1)

andre.meireles.58 %% % W W o

Tcurtida Responder

® ®

soniamarialive % %% o
Tisem 1curtida Responder a fecocelis % o
= iVer respostas (1) 7sem Responder

eq sandrasilvafe Vocé é muito bom no faz o

¥ \isem 2cunidas Responder (b alessandraamaba % ©

—  Ver respostas (1) . 17 sem 1curtida Responder

@ mariaannyy ® %% % falou tudo o
n 2curtidas Responder p annacarlafaccin Qual a empresa de locag&o e transporte? o
——  Ver respostas (2) < 14 sem Responder

9 flavio_lubarino %% ©
T1sem 1curtida. Respondar @R ajessicafranca_# & ©

£3 i€ Diniz @
a @janguiediniz

—  Verrespostas (1)

Q jdhemes ©

em 1curtida Responder

Qv W

135 curtidas
5 de fevereiro

—  Verrespostas (1)

@ boavista_ordinario
Qv

1.071 curtidas

@ Adicione um comentério...

Adicione um comentario.

Conteudo com foco no publico-alvo

Bonus - Meta Ads



https://www.instagram.com/reel/DFtIHfBRCdc/

Janguiediniz ©
Kudio or jdbusinessacademy
Aperta no ¥

janguiediniz © Marketing de verdade atrai
venda:

jdbusinessacademy # Bate-bola com empresérios do CSE!
Quer estar inserido nesse ecossistema empresarial?

® et 3 J Clique no link da BIO e faga sua aplicagédo para a préxima turma
” —“rn . E do nosso programa de Escalabilidade Empresarial.
17 n
- ’ )| andre.meireles.58

felipe_orro

é Sé&i(dde o e '

coOM

alessandraamaba . #
mariaannyy © 17 sem 1curtida R

annacarlafaccin Qual a empresa de locagao e transporte?

flavio_lubarino

) ioonds » 14 se nder

" 4 ajessicafranca_ @ &
ichemes

‘ oQvY

_ordinario

135 curtidas

1071 curtidas

: n B Q@ _sasrn

FOCO NO PUBLICO-ALVO
META ADS
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Como otimizar?

Benchmark

ETAPA 1: IMPRESSOES

Testes internos (Carrossel, Reels, Stories)

Acompanhamento rigido de métricas

1:25 "

< Visualizagdes

Ultimos 30 dias 30 de jun

522,490
Visualizag8es

55,4% de anuncios

= @

®

-29dejul

14,5% g €9 5%
Seguidores ® .Nao "
seguidores

Contas alcangadas

Por tipo de contetido

Todos Seguidores Né&o seguidores

Stories
O S

Posts
— —

Reels
-m

® Seguidores ® N3o seguidores

178,259
-26,0%

60,7%

30,2%

9,0%



Ultimos 30 dias Vv 30 de jun - 29 de jul

522,490

Visualizagbes

IMPRESSOES |

COMO

Contas alcangadas 178,259

Benchmark

Por tipo de contetido

Testes internos (Carrossel , Reels, Stories)

Acompanhamento rigido de métricas Sinvies

Posts

Reels
Comm

vinidaud JD 566



@zﬂ linkschooledu e linkcampuslife

i gdeducacao & - Seguir
Audio original

g4educacao # Vocé vai comprar o GTA VI?

@ inkschooledu # Vocé tem esse mesmo sonho? @
doesialunesidajmelhor; S Se vocé tem a mesma vontade de ser dono das suas escolhas o oco S

faclildadejdelbusinessido) & e do seu préprio tempo: a Jornada Link esta aberta para J

inscrigdes. Acesse o link da bio. PROB EMATICO

#link #linkschool #linkschoolofbusiness ¥

4sem  Vertradugdo

ricovocesetorna # A narrativa é o que move quase tudo!

©® ® 0O

4sem 1curtida Responder Vertradugdo

lucralhas Eu jogo gta sempre, é uma maravilha vc
simplesmente poder abrir o game e andar de carro por

3d Vertradugdo
iy

!

&

1 9 marcello.assis.secforc V) horas e nada vai te impedir em nada, online onde vc
3d Responder simplesmente pode ter uma boate sua, um edificio seu,
comprar carro, roubar carro e vender, é um jogo
" extremamente bem feito, e o gta 6 vai ser mais um.

( nessamacedo_

@ (V] 4sem 9curtidas Responder Vertradugio
3d 1curtida Responder

VA @ rafa.segehs Melhor jogo da histéria
warlisoncorreia (4
Q 4 sem 3curtidas Responder Vertradugéo
3d 3curtidas Responder
1 * lekinhorlk Sé tem um erro, gta estava no PlayStation 1
w @ mariaclaracutrimpestana @ o também

3d 4curtidas Responder 4 sem 56 curtidas Responder Ver tradugao

oQv

5.195 curtidas

3 de maio

1.263 curtidas
ha 3 dias

@ @ Adicione um comentério...

ARRASTE
PARA O LADO
—

@ Adicione um comentario...

tdncia das referéncias



https://www.instagram.com/p/DKVGqToPcac/

A IMPORTANCIA DAS

linkschooledu e linkcampu:
Audio original

.j gaeducacao @ - Sequir

inkschooledu & Vocé tem esse mesmo sonho? W

Se vocé tem a mesma vontade de ser dono das suas escolhas
& do seu préprio tempo: a Jornada Link esté aberta para
inscrigBes. Acesse o link da bio.

gdeducacao @ Vocé vai comprar o GTA VI?

Emprego dos'sonhes

ricovocesetorna @ A narrativa é o que move quase tudo!

lucralhas Eu jogo gta sempre, é uma maravilha vc
simplesmente poder abrir o game e andar de carro por
horas e nada vai te impedir em nada, online onde vc
simplesmente pode ter uma boate sua, um edificio seu,
comprar carro, roubar carro e vender, é um jogo
extremamente bem feito, e o gta 6 vai ser mais um

das Responc
rafa.segehs Melhor jogo da histéria

lekinhorlk S6 tem um erro,
também

oQv

5.195 curtidas

ARRASTE
PARA O LADO
e
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ETAPA 2: SESSOES NO SITE

Direcionar pessoas para uma acao (clicar no link)

AnunCiOS, Email e Whatsapp @JDBusinessAcademy

Ola, Empresario(a)!

Segunda-feira, 11 de agosto, as 19h30, vou abrir AO VIVO no Zoom o meu
Plano Escala Sem Limites

L AN o
Vou mostrar o método que levou minhas empresas aos multiplos bilhdes, e ESCAURSEMIIMITES
como vocé pode aplicar esses pilares para escalar seu negécio ainda em
2025.

VOU REVELAR O PLANO QUE ME FEZ FATURAR

~
" EM UM
Clique no botao abaixo e faga seu cadastro gratuito: l I A N o
QUERO PARTICIPAR — Em 90 minutos, mostro como vocé aplica
e escala sua empresa ainda em 2025.

Janguié Diniz.

@ 0 Pegue seu convite gratuito abaixo “:
https://janguie.com/pesl-api

JD Business Academy, Rua Professor Tamandaré Toledo, 69 10°andar - ltaim Bibi S&o Paulo-SP,

Janguié Diniz 19:09
Brascan Century Corporate, itaim Bibi, SP 04532-020, Brasi, (1) 3549-4346

Cancelar assinatura Gerenciar preferéncias

K PARAR CONVERSA




VETAPAT:
IMPRESSOES

SESSOES NO SITE

Direcionar pessoas para
uma acao (clicar no link)

vinidaud JD) |ausess

ACADEMY

PLANO

ESASENLMTES 55

VOU REVELAR O PLANO QUE ME FEZ FATURAR

D BILHOES ANio

Em 90 minutos, mostro como vocé aplica
e escala sua empresa ainda em 2025.



De: EBAC para alunos <suporte @ebaconline.com.br>
nviado: Saturday, August 2, 2025 11:00:57 AM
Para: gaabimachado@hotmail.com <gaabimachado@hotmail.com>
Assunto: { § Convite especial! Eventos exclusivos de 04 de agosto a 19 de agosto

Agenda

De 04/08 a 19/08: confira os eventos que
preparamos para sua préxima quinzena

Chegou mais uma edigdo da programagao exclusiva da EBAC,
feita sé para quem faz parte da nossa comunidade.

Dessa vez contamos com Trilhas, Workshops e Webinars.
Vamos ver o que vai rolar?

Design Exploraremos o Design Thinking
como ferramenta estratégica para
transformar ideias em solugoes
de valor real. Da imersédo
no problema a criagao
de protétipos, vocé vai aprender
como identificar oportunidades,
inovar com propésito e defender
suas ideias.



ETAPA 2: SESSOES NO SITE

Como otimizar?
Leva de anuncios (Cada 20 mil investido/mes, pelo menos 4 criativos novos por mes)
Replicar anuncios que estao dando certos em outros formatos

(TECNICA SOCIAL HACKS)

Criar outras estratégias para levar pessoas para o seu site (Lives, Webinarios,
Workshop (Aulas Livres),



ETAPA 2:
SESSOES NO SITE

COMO OTIMIZAR?

Leva de anuncios (Cada 20 mil investido/més, pelo
menos 4 criativos novos por mes);

Replicar anuncios que estdo dando certos em outros
formatos (TECNICA SOCIAL HACKS);

Criar outras estratégias para levar pessoas para 0 seu
site (Lives, Webinarios, Workshop (Aulas Livres).

,,,,,,,,
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PLANO

-
ESCALA SEM LIMITES ﬁ';

2 11DE AGOSTO | QUINTA-FERA AS 1930HNO @

VOUREVELAR O PLW QUE ME FEZ FATURAR

”‘n‘BIlHI][S ANO

_ Em 90 minutos, mostro como vocé aplica
e — e escala sua empresa ainda em 2025,
E &

.3

E 3

E 3

—

TOQUE EM SAIBA MAIS n



Exemplo Técnica Social Hack

e Janguié Diniz

Estou buscando empresas para
ser investidor e sécio.

Requisitos:

< Todas (iCloud) + Mais de R$ 1 milho de faturamento anual.

« Ter mais de 10 funcionarios.

Exclusivo para participantes do Cédigo
Secreto da Empresa (CSE).

Toque em Saiba Mais

Busco empresas para O Qpuaig

T~ ser Investidor e Sécio

Requisitos:

JANGUIE DINIZ
PROCURA SOCIO

EXCLUSIVO PARA PARTICIPANTES DO CSE

BUSCO EMPRESAS PARA
SER INVESTIDOR E SOCI0!

» REQUISITOS:
1. Mais de 1 Milhdo de faturamento anual 1 C R I AT I VO

2. Ter mais de 10 funcionarios

DESDOBRA EM
MAIS 4!

1.MaisdeR$ 1milhdo 2. Ter mais de
de faturamento anual. 10 funciondrios.

° Toque em Saiba Mais

para ver os detalhes.

P.S: Exclusivo para participantes do (CSE).

escdiduinudue ernpresdridl € el d pussivinudue
de ter eu como sécio investidor da sua empresa. s .
Exclusivo para empresdarios que

faturam mais de R$1 MilhG@o/ano.
Toque em “Saiba Mais"

fUCSE | Sxsimes



EXEMPLO TECNICA SOCIAL HACK

EXCLUSIVO PARA PARTICIPANTES DO CSE

BUSCO EMPRESAS PARA
SER INVESTIDOR E SQCI0!

» REQUISITOS:

1. Mais de 1 Milhdo de faturamento anual
2. Ter mais de 10 funcionarios

TOQUE EM SAIBA MAIS E CONHECA 0 CSE

1 CRIATIVO
DESDOBRA
EM MAIS 4

vinidaud JD)|aisn

Comente sua dor emprasario %

O que vocé analisa em uma
empresa antes de investir?

Busco empresas para ser
investidor e sécio que tenham:
# Mais de R$1 Milhdo de faturamento anual
# Mais de 10 funcionarios
# E potencial de escala

Se vocé quer participar do meu programa de
ili ialetera ibili

de ter eu como sdcio investidor da sua empresa.

Toque em “Saiba Mais"

Busco empresas para
ser Investidor e Socio
Requisitos:

1.MaisdeR$ 1milhdo 2. Ter mais de
de anual. ionari

° Toque em Saiba Mais
para ver os detalhes.

P.S: Exclusivo para participantes do (CSE).

JANGUIE DINIZ
PROCURA SOCIO

Exclusivo para empresdrios que
faturam mais de R$1 Milhdo/ano.

A DS |r%0‘ EPO
)

@ Janguié Diniz

Estou buscando empresas para
ser investidor e sécio.

Requisitos:

+ Mais de RS 1 milhso de faturamento anual.
+ Ter mais de 10 funcionérios.

Exclusivo para participantes do Cédigo
Secreto da Empresa (CSE).

Toque em Saiba Mais

Qe v




ETAPA 3: LEADS CAPTADOS



v ETAPAT _
IMPRESSOES

v ETAPA2:
SESSOES NO SITE

LEADS CAPTADOS

vinidaud JD |55



ETAPA 3 LEADS
CAPTADOS

M Métricas ’

l

Wi Sessoes '

\

L

fJCSE 5.
Acesse as estratégias que Janguié Diniz

utiliza para gerir e escalar empresas,
tornando-as milionarias e bilionarias.

QUERO ESCALAR MINHA EMPRESA

£ ainda vocé poderé ter a oportunidade de apresentar
sua empresa para dois fundos de investimentos

- Q@ Vﬂn(uw?sﬂh\lw

®Taxa de Conversdo ]

\

v # de MQl
z




ETAPA 3:
LEADS
CAPTADOS

vinidaud JD)|ausess

ACADEMY

@ Finder Filo Edt View Plyback Window Help

Cédigo Secreto
DA EMPRESA

fJCSE

Mais de 40 anos de experiéncia
reunidos num método prético que
vai escalar o faturamento e
aumentar o lucro da sua empresa.

QUERO ESCALAR MINHA EMPRESA

- F Q= msm.mnww




ETAPA 4: LEADS QUALIFICADOS

Como captar leads que tenham um perfil comprador

LOGO METAADS +
INTELIGENCIA ARTIFICIAL




VETAPA 3: _
IMPRESSOES

ETAPA 4:
LEADS QUALIFICADOS

Como captar leads que
tenham um perfil comprador

Ja faturo mais de um milhao, mas
quero muito mais. O que devo fazer
para escalar meu negécio com
segurancga.

vinidaud  JD |5



ETAPA 5: PRIMEIRO CONTATO COM SUCESSO

@ JD Business Academy @)
seg., 5 de mai.
Vocé confirma os dados abaixo? v

Nome: teste vini312321
E-mail: viniciusdaud1@gmail.com

Faturamento: De 1 Milhdo a 3 Milhdes Te m p 0 p ara p r| m e| ra a

Time JD Business Academy 09:25 @
5 resposta
K Alterar dados

+55 11 4230-0014 ~551142300014
Vocé confirma os dados abaixo?

Nome: teste vini312321

Confirmo 09:30 &

Ol3, teste vini312321! Tudo bem?

Agradecemos o seu interesse na imers&o presencial do CSE | Cédigo Secreto da Empresa,
liderada por Janguié Diniz.

Dentro de 24 horas, um dos nossos especialistas entrard em contato com vocé através deste
nimero +55 11 3549-4346 para detalhar a experiéncia e ajudar com a inscrigéo.

Gostaria de acelerar seu processo para vocé garantir sua vaga rapidamente e comegar a se
preparar para trés dias intensivos que transformar&o o futuro do seu negdcio.

Para priorizar seu atendimento e falar conosco o mais breve possivel, aperte no botéo abaixo. “;

Time Janguié Diniz 09:30

&) QUERO AGILIZAR



v/ ETAPA 4:

LEADS QUALIFICADOS

PRIMEIRO CONTATO
COM SUCESSO

Tempo para primeira a resposta

vinidaud  JD |3

9 JD Business Academy

Vocé confirma os dados abaixo?
Nome: teste vini312321

E-mail: vin a ymail.com
Faturamento: De 1 Milhdo a 3 Milhdes

0l4, teste vini312321! Tudo bem?

seg., 5 de mai.

Confirmo

Alterar dados

+55 11 4230-0014 ~551
Vocé confirma os dados abaixo?

Nome: teste vini312321

Confirmo

Agradecemos o seu interesse na imersdo presencial do CSE | Cédigo Secreto da Empresa,

liderada por Janguié Diniz.

Dentro de 24 horas, um dos nossos especialistas entrard em contato com vocé através deste
numero +55 11 3549-4346 para detalhar a experiéncia e ajudar com a inscrigéo.

Gostaria de acelerar seu processo para vocé garantir sua vaga rapidamente e comegar a se
preparar para trés dias intensivos que transformaréo o futuro do seu negécio.

Para priorizar seu atendimento e falar conosco o mais breve possivel, aperte no botdo abaixo.

me Janguié C

QUERO AGILIZAR




“Nosso papel no marketing &
entregar

e, depois, analisar
tudo para otimizar o marketing.”

= A

E-mail  Chamada

DA vENDA: Sobre o Contato

Passamos o maximo de informagées
para o time comercial, incluindo:

° Faturamento do lead
° Tipo de negécio
° Criativo que gerou a conversdo

° origem do lead (anancio,
conteldo, referéncia, etc.)

DA VENDA:

Fazemos uma andlise
retroativa para entender:

Quais fontes e criativos trouxeram os
clientes que realmente compraram

[FRIO] [IG/FB] [MQL_] -

Advantage

° Se os perfis dos compradores estdo
alinhados com o que esperGvamos ;
77 - Advantage (Melhores LAL 1%

° Como podemos ajustar os esforgos de marketing
para melhorar ainda mais os resultados




Z . ()

Observa E-mail  Chamada Reunido

“Nosso papel no marketing é
entregar

Sobre o Contato

e, depois, analisar
tudo para otimizar o marketing."

DA VENDA:

Passamos o maximo de informagdes
para o time comercial, incluindo:

o Faturamento do lead
@ Tipo de negdcio Qualificagdo
Q Criativo que gerou a converséo

Q Origem do lead (anuncio,
conteudo, referéncia, etc.)

[CADA 10L ) SE FB] [MQL_]

Advantage

vantage (Melhores LAL 1%) [Android]

vinidaud  JD) [58



CONSTRUGCAO DO LEAD SCORE

Perfeito — com base nas taxas de conversao suavizadas, aqui estd a verséo final da pontuagéo para a

dimensao “Faturamento” dentro do lead score:

Pontuagdo com Base na Conversao Suavizada - Faturamento

Faixa de Faturamento Converséo Suavizada (%)

De 10M a 50M 8,0%
De 3M a 10M 5,0%
De 50M a 100M 4,5%
De 1M a 3M 4,0%

Taxa de Conversédo por Numero de Reengajamentos

Reengajamentos Leads Unicos Vendas
1 5.900 79

2 773 46

3 149 5

4 27 7

5 12 0

6 9 4

Score Sugerido

8 pontos

5 pontos

4 pontos

3 pontos

Converséao Real

1,34%

5,95%

3,36%

25,93%

0,00%

44,44%

m

Tipo de E-mail

Corporativo

Nao Corporativo

¢} Taxa de Conversdo por Temperatura

Temperatura

Quente

Frio

Taxa de Converséo por Tipo de E-mail

Leads Unicos

2.894

3.984

Total de Vendas

76
58
Vendas
86
55

Conversao Real

2,70%

1,67%

Converséo Real

2,97%

1,38%

ul Versao em proporgao decimal para célculo automatizado:

Dimensao

Faturamento

Reengajamento

Temperatura

E-mail Corporativo

Numero de Engajamentos

Peso

0.30

0.25

0.20

0.15

0.10



Perfeito — com base nas taxas de converséo suavizadas, aqui esta a versdo final da pontuagdo para a / Taxa de Conversao por Temperatura

dimensdo “Faturamento” dentro do lead score:
Temperatura Total de Leads Total de Vendas Conversio Real

Quente 2.816 76 2,70%

{4 Pontuagédo com Base na Convers&o Suavizada - Faturamento Frio 3.465 58 1,67%

Faixa de Faturamento Conversao Suavizada (%) Score Sugerido

De 10M a 50M 8 pontos
¢ Taxa de Converséo por Tipo de E-mail
De 3M a 10M X 5 pontos
Tipo de E-mail Leads Unicos Vendas Conversdo Real
De 50M a 100M 3 4 pontos
Corporativo 2894 86 2,97%
De 1M a 3M 3 pontos
Néo Corporativo 3984 55 1,38%

(&) Taxa de Conversdo por Numero de Reengajamentos

Reengajamentos Leads Unicos Vendas Conversdo Real . . . ) .
ul Versdo em proporgao decimal para calculo automatizado:
5.900 79 1,34%
Dimens&o Peso
773 a6 5,95%
Faturamento
3,36%
Reengajamento
25,93%
Temperatura
0,00%
E-mail Corporativo
44,44%

Nimero de Engajamentos

vinidaud JD 35855




CONSTRUGCAO DO LEAD SCORE

PASSO 3 — FORMULA FINAL DO LEAD SCORE

NOVA CLASSIFICAGAO (Ajuste Final)

Faixa de Pontuacao Categoria Descricao

0a49 X Desalinhado Fora do ICP. Pode ser nutrido, mas nao é foco de
abordagem.

50a74 ! Potencial Tem alguma aderéncia. Merece validagao, nutrigdo ou

abordagem secundaria.

75a100 ¥ Ideal Alto fit com ICP. Lead quente e prioridade comercial.

= 21.875 + 18 + 20 + 6.9 = 66.775

< Score Final: 66,78 (em uma escala de 0 a 100)



CONSTRUGAO DO

{4 PASSO 3 - FORMULA FINAL DO LEAD SCORE

Lead scoreFna = {4 NOVA CLASSIFICAGAO (Ajuste Final)

(Score_Faturamento x 9.35) + (Score_Reengajamento x 9.38) + (Score_Temperatura x 8.20) +
(Score_Email x 8.15)

Faixa de Pontuagdo Categoria Descrigdo

+ Exemplo de Célculo: 0a49 X Desalinhado Fora do ICP. Pode ser nutrido, mas néo é foco de
Um lead com: abordagem.

« Faturamento: De 3M a 10M - Score 62.5

- Reengajamento: 2 vezes - Score 60 : <
o TedreseaR GRS BE 100 ! Potencial Tem alguma aderéncia. Merece validagao, nutrigdo ou
+ E-mail: Nao corporativo - Score 46 abordagem secundaria.

Lead Score Final =

(62.5 x 0.35) + (68 x 0.30) + (180 x 9.20) + (46 x 9.15)

= 21,875 + 18+ 20 + 6.5 = 66.775 75a100 ' Alto fit com ICP. Lead quente e prioridade comercial.

Score Final: 66,78 (em uma escala de 0 a 100)

(Score_Faturamento x 0.35) + (Score_Reengajamento x 0.30) + (Score_Temperatura x 0.20) + (Score_Email x 0.15)

vinidaud JD 3555




utm__content

AD 192

Landing Page
|p.Jdbusinessacademy.com.br/cse-
véd/

Score

Baixo Fit

6 JD Business Academy &

Vocé sabe quem é o Janguié Diniz?

- Fundador do Grupo Ser Educacional
- + de 40 anos de experiéncia
empresarial

- + de R$3 bilhdes de faturamento
anual em suas empresas

- + 360 mil alunos impactados por
suas instituicdes

- +14 mil colaboradores em seus
diversos negdcios

Hoje seu foco estd em ajudar
empresarios como vocé (¥ a escalar
com estratégias validadas, através do
seu programa de escalabilidade
empresarial, o CSE | Cédigo Secreto da
Empresa.

Accicta a acea viden & decrithra romn

& Quanto vale uma mente bilionaria
olhando para a sua empresa?

Para provar que escalar com estratégia
é possivel (e muito mais acessivel do
que parece), o proprio Janguié Diniz
liberou uma selecdo exclusiva de
conteudos.

Apresentamos a Janguié Flix:

@ Uma série com mais de 5 horas de
conteudo pratico, direto ao ponto,
sobre o que realmente faz empresas
escalarem seu faturamento e o lucro...

Assista agora e dé o primeiro passo

para escalar ao lado de quem ja
chegou Ia.

QUERO ASSISTIR




utm__content

AD 192

Landing Page
|p.Jdbusinessacademy.com.br/cse-
véd/

Score

Baixo Fit

vinidaud JD 5656

14 9 JD Business Academy &

Vocé sabe quem é o Janguié Diniz?

- Fundador do Grupo Ser Educacional
- + de 40 anos de experiéncia
empresarial

- + de R$3 bilhdes de faturamento
anual em suas empresas

- + 360 mil alunos impactados por
suas instituicdes

- +14 mil colaboradores em seus
diversos negdcios

Hoje seu foco estd em ajudar
empresarios como vocé (¥ a escalar
com estratégias validadas, através do
seu programa de escalabilidade
empresarial, o CSE | Cédigo Secreto da
Empresa.

Accicta a acen viden & decrithra comn

& Quanto vale uma mente bilionaria
olhando para a sua empresa?

Para provar que escalar com estratégia
é possivel (e muito mais acessivel do
gue parece), o proprio Janguié Diniz
liberou uma selecdo exclusiva de
conteudos.

Apresentamos a Janguié Flix:

@ Uma série com mais de 5 horas de
conteudo pratico, direto ao ponto,
sobre o que realmente faz empresas
escalarem seu faturamento e o lucro...

Assista agora e dé o primeiro passo
para escalar ao lado de quem ja
chegou I3a.

Digite SAIR se nao quiser mais receber
mensagens

QUERO ASSISTIR




ETAPA 6: PROPOSTA ENVIADA

Pontos de contato

Fluxo de folllowups (telefone, email, whatsapp, reuniao
presencial, sms e tudo o que der para fazer)

Planos customizados

MERCADO SIMPLIFICADO

Indicador Valor / Estimativa Fonte / Observacao

Faturamento Anual do segmento (2024) R$3Milhces Dado forecido pelo usuario

Tamanho do mercado nacional (2024) R$38Bilhoes

Projecao de crescimento até 2030 (CAGR) ~13% a.a.

Representatividade do segmento no ~0,0079%
mercado nacional




v/ ETAPA 5:
PRIMEIRO CONTATO COM SUCESSO

PROPOSTA
ENVIADA

Pontos de contato

Fluxo de folllowups (telefone, email,
whatsapp, reunido presencial, sms e
tudo o que der para fazer)

Planos customizados

vinidaud  JD |55l

Indicador

Valor / Estimativa

Faturamento Anual do segmento (2024) R$ 3 Milhdes

Tamanho do mercado nacional (2024) R$ 38Bilhdes

Projec¢do de crescimento até 2030 (CAGR) ~13% a.a.

Representatividade do segmento no ~0,0079%

mercado nacional

ANALISE DO SEU MERCADO SIMPLIFICADO

Fonte / Observacao

Dado fornecido pelo usuério

Mercado odontolégico brasileiro atualmente

movimenta cerca de R$ 38 bi

Crescimento projetado para odontologia
estética até 2030

am. by drempreer cegar.cam.br

Célculo: R$3M = R$38B =(



ETAPA 7: MATRICULAS

O que vai impactar as matriculas?
O DESEJO da pessoa estar na faculdade e a transformacao que ela vai ter |a.

A falta de friccoes (objecdes) para pessoa dar esse passo.



MATRICULAS

DES ) da pessoa estar na faculdade
ea transformgao gue ela vai ter la.

A falta de fricgOes (objecOes) para
pessoa dar esse passo.
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e | Codigo Secreto
J CS': DA EMPRESA

CLIENTES QUE JA
PASSARAM PELA

METODOLOGIA CSE

Cédigo Secreto da Empresa*

ETAPA 7: MATRICULAS

= I =" i

»

ARTHUR AGUIAR ALISSON RAMALHO CAROLINA LIMA

o o a8

CLEMILDA THOME RODRIGO MINOTAURO
GILBERTO AUGUSTO EMAMA BRITO

-
&

e
e
Y- e

RICARDO OLIVEIRA GILMAR THEOBALD CARLOS PHILL

-
i:w

r

Cédigo Secreto

DA EMPRESA

5 raz

pelas quais mais de 150




CTAFA /: MATRICULAS

n
@

’
Cadigo Secreto
DA EMPRESA

fJCSE

ALISSON RAMALHO
CLIENTES QUE JA
PASSARAM PELA I ? {g
METODOLOGIA CSE ‘ CLEMILDA noomeomﬂoum

) ’
GILMAR THEOBALD gcnmllu

operagoes pam estarem no

m CSE‘ OAtPRESA




ETAPA 7: MATRICULAS

Novas

22:29

Respondeu ao seu story

Gignm i

Gt

O marketing esta excelente, até quem
ja foi fica querendo ir novamente ¥

@ Mensagem... QJ @ @ @

Estao gostando da
cobertura, Obstinados?

Responda aqui o que
desejaver &

Diga algo...

R ~ 0

Atividade Turbinar  Destacar Mais

16:41 ol T E

< @ praganacarles > Q& @ ©

Visualizagéo de resultados. Ir para as mensagens mais
recentes

A7 ap AP yp AP 4y
® VNN
5 DE FEV., 09:01

Respondeu ao seu story

Otima... Os cortes estdo dando uma
nocdo clara da categoria do

%\ evento !!

v

5 DE FEV., 23:00

Muito obrigado pela mensagem
Carlos!

@ Mensagem... \9 @ @ @




MATRICULAS

¢ i‘ praganacarlos S O O

L Ir para as mensagens mais
recentes

O marketing esté excelente, até quem
ja foi fica querendo ir novamente

v

© vensagen 0B E®
Estao gostando da
cobertura, Obstinados?
Responda aqui o que
- desejaver &

Diga algo...

Otima... Os cortes estdo dando uma
nocao clara da categoria do

evento !!!

v

Muito obrigado pela mensagem
Carlos!

vinidaud JD|



@ COMPLETA!

1
74
3
4
5
6
7
8
9

an

WITH

SalesLeads AS |

SELECT

| v.utm_content,
1.leads_count,
v.vendas_count,
v.soma_valor

FROM
(

or enT

Resultados da consulta

Informagaes do job

Linha

® N OO s W N =

4

mmmﬁ leads_count ~
AD 128C
AD 180
AD 03_vid..
AD 190
AD 197
AD 155
AD AUTOR...
AD JATO 01

Resultados

a

EXEMPLO PRATICO:

Grafico

vendas_count ¥ y

¥ Fazer o download

JSON

soma_valor «~

Detalhes da execucao

Investimento ‘;

+2 Compartilhar ~

Grafico de execugao

CPL ~

® Programagao

Salvar consulta ¥ i @c.

Pressione Option+F1 para abrir as opgoes de acessibilidad:

4

@ Salvar resultados ¥ 4fi Abrirem ~ o

v

B887.14%
756.56%
265.23%




- 4 . ®
Observa. E-mail Chamada Reunido Mais

Sobre o Contato

DA VENDA:

Fazemos uma analise retroativa para entender:

Q Quais fontes e criativos trouxeram os
clientes que realmente compraram

0 Se os perfis dos compradores estao
alinhados com o que esperavamos

0 Como podemos ajustar os esforgos de marketing
para melhorar ainda mais os resultados

agram_Feed

3

[CADASTRO] [LEAD] [CSE3] [CSE4] [FRIO]

Advantage

vantage (Melhores LAL 1%) [Android]
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FXEMPLO PRATICO

@ COMPLETA! Executar @ salvar ~ ¥ Fazer o download +2 Compartilhar ¥ ® Programagao @) Salvar consulta ¥ : @c.
C 1 WITH I
2 SalesLeads AS |
3 SELECT
4 v.utm_content,
5 1.leads_count,
6 v.vendas_count,
v | v.soma_valor
8 FROM
9 [ ¢
an | ory enr —
— Pressione Option+F1 para abrir as opgoes de acessibilidade.
Resultados da consulta ® Salvar resultados ~ 4 Abrirem ~ o
Informagdes do job Resultados Grafico JSON Detalhes da execugao Grafico de execugao
Linha b utm_content > leads_count ¥ ; vendas_count v J soma_valor v y Investimento > CPL ~ ROAS ~ ’ CPA ~ y
1 AD 128C 184.77%
2 AD180 287.90%
3 ADO3_vid.. 739.94%
4 AD 190 253.29%
5 AD 197 585.10%
6 LURELY 887.14%
7  ADAUTOR.. 756.56%
8 AD JATO 01 265.23%

Jonguit Diniz
SS
MY
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ETAPA 7: MATRICULAS

O que vai impactar as matriculas?
O DESEJO da pessoa estar na faculdade e a transformacao que ela vai ter |a.

A falta de friccoes (objecdes) para pessoa dar esse passo.



TOOLZZ,0PUS,GROK
SESSOES NO SITE
LOVABLE, VO, FREEPIK

N8NK,ZAPIER,MAKE TAXA DO 10
CONTATO

INTELIGENCIA ARTIFICIAL
APLICADA A CADA ETAPA

PROPOSTA ENVIAD
Gemini, ChatGPT, Toolzz
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Tz| Toolzz® @ g Grok
INTELIGENCIA & Lovable
N FREEP!K

ARTIFICIAL
APLICADA A CADA ETAPA make --c° n8n -

_zapier TAXA DO 10
CONTATO < Gemini
PROPOSTA ENVIADAS
. ChatGPT
MATRICULAS
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Webhooks ' OpenAl (ChatGPT, Wi hisper, DALL-E) ) Airtable Webhooks

Exemplo Fluxo Comercial
utilizando Inteligéncia Atrtificial

Objetivo - Diminuir No Show
nas reunioes comerciais



http://drive.google.com/file/d/1BEc30lG6h1Y6O9VizQzbC1KfS5T7LzUZ/view

Exemplo fluxo comercial:
Utilizando inteligéncia artificial

Objetivo: Diminuir No Show nas
reunioes comerciais
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http://drive.google.com/file/d/1BEc30lG6h1Y6O9VizQzbC1KfS5T7LzUZ/view

VIDEOS
DE

ATENCAO

DIGITE “CSE”
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http://drive.google.com/file/d/1QZiO2eY2Wi06abqimWX6lOOLGyWgm-Tc/view
http://drive.google.com/file/d/1cxFnMZyJafA2DHjr9aYVxzQXO_0cgeKD/view
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Resumo

Seu Marketing (e sua empresa inteira) precisa ser
Inteiramente guiada por dados

Vencer o jogo da arbitragem sera um dos pilares para
escalar sua empresa

Mapeie cada etapa do seu Funil

Otimize cada uma das etapas

Alimente seu time comercial com dados

Implemente Inteligéncia Artificial em todas etapas



ROTEIRO PRATICO

1. Seu Marketing (e sua empresa inteira) precisa ser inteiramente guiada por dados
2. Vencer o jogo da arbitragem sera um dos pilares para escalar sua empresa

3. Mapeie cada etapa do seu Funil

4. Otimize cada uma das etapas

5. Alimente seu time comercial com dados

6. Implemente Inteligéncia Artificial em todas etapas
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Resumo

Aqueles que nao conseguem lembrar o passado estao
condenados a repeti-lo

George Santayana



11 George Santayana

"Aqueles que ndo conseguem
lembrar o passado estao
condenados a repeti-lo"
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